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e) Fomentar o aproveitamento de espagos naturais (rios, albufeiras,
lagos, matas) para recreio e ocupagao de tempos livres;

/) Organizagdo de eventos desportivos, culturais, de lazer e promogao
social;

g) Implementar politicas de dinamizagdo da pratica desportiva e do
associativismo;

h) Implementar a politica municipal para a area da juventude;

i) Promover a participac@o juvenil, através do fomento ao associati-
vismo e ao voluntariado;

) Constituir o Conselho Municipal da Juventude e coordenar as
agodes do mesmo;

k) Promover iniciativas e atividades para a populagdo jovem, nomea-
damente a constitui¢o e gestdo de um Forum Jovem;

/) Promover a elaboracdo da Carta Desportiva e superintender a sua
gestao;

m) Superintender os equipamentos desportivos a seu cargo;

n) Executar os apoios as associagdes previstos no Regulamento de
Apoio ao Associativismo Concelhio.

12 — Compete a Divisdo de Desenvolvimento Social e Qualidade de
Vida no ambito do Centro de Estudos Pinharanda Gomes:

a) Assegurar a gestdo do Centro de Estudos Pinharanda Gomes;

b) Propor as aquisigdes e manter a atualizagao dos fundos documentais
das bibliotecas;

¢) Promover a dinamiza¢do do Centro, organizando atividades que
permitam ocupar e encorajar a participacdo, de forma proveitosa, de
todo o publico-alvo;

d) Elaborar os regulamentos de funcionamento do Centro e fazé-los
cumprir;

e) Efetuar o inventario e catalogagdo dos fundos documentais doados
ao Centro;

) Facilitar o acesso dos utentes a um diversificado e atualizado con-
junto de recursos informativos de modo a dar resposta as necessidades
de informagdo, educacdo permanente e pesquisa, nomeadamente por
recurso a informatizagdo do Centro.

13 — Compete ainda a Divisdo de Desenvolvimento Social e Qua-
lidade de Vida executar as demais tarefas que, no ambito das suas
atribuicdes, lhe sejam superiormente solicitadas.

Artigo 20.°
Entrada em vigor

A presente Estrutura Organica Flexivel dos Servigos Municipais, en-
tram em vigor no dia seguinte a sua publica¢do no Didrio da Republica.
209416115

MUNICIPIO DE SANTO TIRSO

Declaracao de retificagao n.° 292/2016

Delegagio de competéncias para autorizacio
de requisi¢oes internas

Por ter saido com inexatidao, retifica-se a data do edital n.° 166/2016,
publicado na 2.* série do Diario da Republica, n.° 36, de 22 de fevereiro
de 2016, no sentido que onde se 1€ «28 de janeiro de 2015» deve ler-se
«28 de janeiro de 2016».

4 de marco de 2016. — O Presidente, Dr: Joaquim Couto.
309409652

MUNICIPIO DE SESIMBRA

Aviso n.° 3503/2016

Para os devidos efeitos se faz publico que, por despacho do Sr. Pre-
sidente, datado de 24/02/2016, foi concedida ao trabalhador, Mario
Pedro dos Santos Fonseca, licenga sem remuneracdo, por um periodo
de 6 meses, com efeitos a partir de 1 de margo de 2016.

29 de fevereiro de 2016. — A Vice-Presidente da Camara Municipal,
Felicia Costa.
309392634
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MUNICIPIO DE TABUAGO

Aviso n.° 3504/2016

Carlos André Teles Paulo de Carvalho, Presidente da Camara, torna
publico, nos termos e para os efeitos do disposto no artigo 139.° do
Codigo do Procedimento Administrativo, que a Assembleia Municipal
deliberou na reunido da sessdo ordinaria realizada em 24 de fevereiro
de 2016, aprovar a primeira alteragdo ao Regulamento Municipal para a
Concessdo de Bolsas de Estudo a Estudantes do Ensino Superior.

Mais torna publico que as alteragdes ao Regulamento em aprego entram
em vigor no prazo de cinco dias, apos a publicagdo do presente aviso.

3 de margo de 2016. — O Presidente da Camara, Carlos André Teles
Paulo de Carvalho.
309407684

MUNICIPIO DE VALE DE CAMBRA

Regulamento n.° 272/2016

José Alberto Freitas Soares Pinheiro e Silva, Presidente da Camara
Municipal de Vale de Cambra, torna publico, para cumprimento do dis-
posto no artigo 139.° do CPA, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de
07/01, que apds apreciagdo publica, a Assembleia Municipal de Vale de
Cambra, em sessdo de 25 de fevereiro de 2016, ao abrigo da competéncia
conferida pela alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° da Lei n.° 75/2013, de
12/09, aprovou o Regulamento Municipal de Exercicio de Atividades
de Comércio, Servicos e Restauragao.

8 de margo de 2016. — O Presidente da Camara Municipal, José
Alberto Freitas Soares Pinheiro e Silva.

Regulamento Municipal de Exercicio de Atividades
de Comércio, Servigos e Restauragao

Preambulo

O regime geral da ocupagdo do espaco publico, bem como o da
afixacao, inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial, horarios de funcionamento, mercados, comércio a retalho
nao sedentario foram simplificados, designadamente pelo Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de abril, diploma inserido no dmbito do Programa
SIMPLEX e do Licenciamento Zero.

Na esteira dessa alteragdo legislativa preconizada pelo mencionado
decreto-lei e também por forca da entrada em vigor do Decreto-Lei
n.° 10/2015, de 16 de janeiro, que confere uma nova regulagio as ativi-
dades do comércio, servigos e restauragdo, pretende-se agora, com as
atuais modificagdes, dar um forte impulso a dinamizagao da economia
local, mediante o apoio a revitalizagdo da rede empresarial do Muni-
cipio de Vale de Cambra e, em particular, da sua atividade comercial
e de servigos.

Este proposito sera alcancado através de duas vertentes. A primeira, por
via da redugdo dos encargos administrativos sobre as pequenas empresas
e 0 comércio local, através da eliminacao, simplificagdo e desmateriali-
zagao dos atos administrativos subjacentes as atividades contempladas.
E a segunda, ainda mais significativa, pela reducdo notoria dos custos
associados ao exercicio das atividades acima discriminadas.

Considerando as estreitas relagdes entre as matérias, optou-se por as
condensar num tnico Regulamento.

Assim, no uso do poder regulamentar conferido as Autarquias Locais
pelo artigo 241.°, da Constituicdo da Reputiblica Portuguesa, pelos arti-
g0s 33.°,n.° 1, alinea k), € 25.°, n.° 1, alinea g), ambos do Anexo I, da Lei
n.° 75/2013, de 12 de setembro, pela Lei n.° 67/2007, de 31 de dezembro,
pelaLein.® 2110, de 19 de agosto, de 1961, pelo Decreto-Lein.® 105/98,
de 24 de abril, e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na redagdo
introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

Em cumprimento do disposto no Decreto-Lein.® 10/2015, devem ser
ouvidas entidades representativas dos interesses em causa, designada-
mente de associagdes representativas dos mesmos e dos consumidores
(Associag@o Portuguesa de Direito do Consumo (APDC); Associacdo
Portuguesa de Defesa do Consumidor (DECO); Associagdo Comercial
dos Concelhos de Oliveira de Azeméis e Vale de Cambra; Associagdo
de Feirantes das Beiras e Associagdo de Feirantes do Porto; Juntas de
Freguesia da area do Municipio e Guarda Nacional Republicana; Unido
Geral dos Trabalhadores (UGT) e Confederagdo Geral dos Trabalhadores
Portugueses — Intersindical (CGTP).

O projeto do presente Regulamento vai ser submetido a consulta
publica por um periodo de 30 dias, sendo o edital que anuncia essa
apreciagdo afixado nos lugares de estilo e o projeto vai estar a disposigéo
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dos interessados no Servico de Atendimento ao Municipe da Camara
Municipal de Vale de Cambra, na pagina da Internet do municipio e no
“Balcdo do empreendedor”

CAPITULO I
Disposicdes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos do dis-
posto no artigo 241.°, da Constitui¢gao da Republica Portuguesa, de
acordo com o preceituado nos artigos 33.%, n.° 1, alinea k), € 25.°,n.° 1,
alinea g), ambos do Anexo I, da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro,
na Lei n.° 2110, de 19 de agosto de 1961, na Lei n.° 97/88, de 17 de
agosto, e no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e pelo Decreto-Lei
n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

CAPITULO Il
Ocupacio de espaco publico e publicidade

Artigo 2.°
Objeto

1 — O presente Regulamento define o regime e os critérios a que esta
sujeita a ocupagao e utilizagdo privativa do espago publico ou afeto ao
dominio publico municipal e do espago privado de uso publico, bem
como a afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias, in-
dependentemente do tipo de suporte utilizado.

2 — O presente Regulamento define, ainda, os critérios de localizagio,
instalagdo e adequag@o formal e funcional do mobiliario urbano e outro
equipamento relativamente a envolvente urbana, numa perspetiva de
qualificagdo do espago publico, de respeito pelos valores ambientais e
paisagisticos ¢ de melhoria da qualidade de vida.

Artigo 3.°
Ambito

1 — O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de ocupagéo
e utilizagdo privativa do espago publico ou afeto ao dominio publico
municipal, doravante designado como espago publico, com mobiliario
urbano ou outro equipamento, qualquer que seja o meio de instalagdo
utilizado no solo, subsolo ou espago aéreo.

2 — O presente Regulamento aplica-se, ainda, a todas as formas de
publicidade e aos respetivos meios ou suportes de afixa¢do, inscrigdo
ou difusdo, colocados em locais ou espagos publicos ou destes visiveis
ou audiveis.

3 — Excluem-se do ambito de aplicagéo do presente Regulamento:

a) Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos, noti-
ficagdes e demais formas de sensibilizagdo que se relacionem, direta
ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a
utilizagdo de servigos publicos;

b) Comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos, que se
prendam com a atividade de 6rgdos de soberania ou da administragido
publica;

¢) Dizeres ou prescri¢des que resultem de imposi¢éo legal, desig-
nadamente os avisos colocados em execucdo do Regime Juridico de
Urbanizagao e Edificagdo;

d) Placas identificativas de escritorios de advogados e solicitadores,
desde que com a simples mengdo do nome e horas de expediente;

e) Placas identificativas de servigos publicos ou privados de satde e de
profissdes liberais, quando especifiquem apenas os titulares, o horario de
funcionamento, os contactos e ou a especializagdo, desde que ndo esteja
afixado qualquer outro suporte publicitario relativo a atividade exercida
e esta atividade ndo seja desenvolvida por uma sociedade comercial,

/) Os anuncios destinados a identificago e localizagdo de farmacias,
de profissdes médicas e paramédicas ou outros servigos de saude, desde
que especifiquem apenas os titulares, horarios de funcionamento e,
quando for caso disso, especializagdes;

2) O simbolo oficial de farmacias, hospitais, caixas ATM, parques de
estacionamento, jogos da Santa Casa da Misericordia, hotéis, empreen-
dimentos turisticos e alojamento local;

h) Colocagao de placas em fachadas de edificios cuja afixagdo decorra
de obrigatoriedade legal, ou que contenha a identificagdo das caracte-
risticas do edificio;
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i) Referéncias a parceiros de atividades promovidas pelo Municipio,
desde que a publicidade seja promovida pelo proprio;

j) Difuséo de publicidade sonora e grafica ou desenhada para promo-
¢ao de festas tradicionais;

k) Indicacdo de marcas, de pregos ou da qualidade, colocados nos
artigos a venda, no interior dos estabelecimentos e neles comerciali-
zados;

/) Antincios colocados ou afixados em prédios rusticos, ou urbanos,
com a simples indicac@o de venda, trespasse ou arrendamento;

m) Propaganda politica e eleitoral, sujeitas a lei geral;

n) Campanhas de sensibilizagdo a populagdo, nomeadamente sobre o
ambiente e a saude, promovidas por entidades publicas ou privadas, que
sejam consideradas pelo Municipio de relevante interesse publico;

0) Os anuncios de organismos publicos, de institui¢des de solidarie-
dade social, de cooperativas e outras instituicdes sem fins lucrativos
relativos as atividades que prosseguem desde que implementados em
propriedade propria e se refira a atividade ali desenvolvida ou a eventos
que ocorram ocasionalmente;

p) Publicidade de espetaculos e outros eventos publicos de carater
cultural ou turistico, bem como a respeitante a coloquios, congressos
e acontecimentos similares de natureza técnica e cientifica, desde que
autorizados pelas entidades competentes e sejam afixadas em locais
proprios para o efeito ou no local onde ocorrerd o evento, mediante
prévia comunicagao e autorizagdo da camara municipal;

q) Publicidade de espetaculos e outros eventos publicos de carater
cultural, desportivo ou turistico, promovidos por autarquias, mediante
prévia autorizagdo da camara municipal;

r) Os distintivos de qualquer natureza, destinados a informar o publico
de que, nos estabelecimentos onde se encontram apostos, se aceitam
cartdes de crédito ou outras formas de pagamento;

s) A designagdo do nome do edificio;

£) A ocupacdo do espago publico com estaleiros de obras, colocagao
de andaimes, contentores, vedagdes e coberturas provisorias, entre ou-
tros, que esta sujeita ao regime constante do Regulamento Municipal
de Urbanizagao e Edificagdo;

u) A ocupagao do espago publico por estacionamento que esta sujeita
ao regime constante em Regulamento proprio;

v) A ocupagdo do espago publico para o exercicio da atividade de
comércio a retalho exercida de forma nao sedentaria em mercados des-
cobertos ou em mercados cobertos e em feiras esta prevista no presente
regulamento.

4 — Salvo disposigdo legal em contrario, as entidades isentas do pa-
gamento de taxas municipais estdo sujeitas aos procedimentos previstos
no presente Regulamento.

Artigo 4.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:
a) Area contigua

i) Para efeitos de ocupagdo de espago publico corresponde a area que,
ndo excedendo a largura da fachada do estabelecimento, se estende até
ao limite imposto no Anexo do presente Regulamento, medido perpen-
dicularmente a fachada do estabelecimento ou até a barreira fisica que
eventualmente se localize nesse espago.

ii) Para efeitos de colocacao/afixacao de publicidade de natureza co-
mercial, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada do
estabelecimento, se estende até ao limite imposto no Anexo do presente
Regulamento, perpendicularmente a fachada do estabelecimento;

iii) Para efeitos de distribuicdo manual de publicidade pelo agente
econdmico, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada
do estabelecimento, se estende até ao limite de 2 metros medidos perpen-
dicularmente a fachada do estabelecimento, ou, caso o estabelecimento
possua esplanada, até aos limites da area ocupada pela mesma.

b) Corredor pedonal — percurso linear para pedes, tao retilineo quanto
possivel, de nivel, livre de obstaculos ou de qualquer elemento urbano,
preferencialmente salvaguardado na parcela interior dos passeios;

¢) Equipamento urbano — o conjunto de elementos instalados no
espago publico, com fungao especifica de assegurar a gestao das estru-
turas e sistemas urbanos, designadamente sinalizagdo viaria, semaforica,
vertical, horizontal e informativa (direcional e de pré-aviso), candeeiros
de iluminagdo publica, armarios técnicos, guardas metalicas e pilaretes;

d) Espago puiblico — a 4rea de acesso livre ¢ de uso coletivo, afeta
ao dominio publico municipal, designadamente passeios, avenidas,
alamedas, ruas, pragas, caminhos, parques, jardins, largos e demais bens
imoveis integrantes do patriménio municipal;

e) Mobiliario urbano — todo e qualquer objeto ou equipamento insta-
lado, projetado ou apoiado no espago publico, destinado ao uso publico,
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que presta um servigo ou que apoia uma atividade, ainda que de modo
sazonal ou precario, como por exemplo, quiosques, esplanadas, palas,
toldos, alpendres, floreiras, bancos e abrigos de transportes publicos,
nos termos do Anexo do presente Regulamento.

/) Ocupagio do espago publico — qualquer implantagio, ocupacao,
difusdo, instalagdo, afixagdo ou inscri¢éo, promovida por equipamento
urbano, mobilidrio urbano, suportes publicitarios ou outros meios de
utiliza¢@o do espago publico, no solo, espaco aéreo, fachadas, empenas
e coberturas de edificios. Para efeitos de contabilizagdo da area de
ocupagio de espago publico, considera-se que até 0.30 metros, medidos
perpendicularmente a fachada do estabelecimento, o mobiliario urbano
ou suporte publicitario ndo ocupa espago publico;

2) Ocupacgido ocasional — aquela que se pretende efetuar ocasio-
nalmente no espago publico, ou em 4areas expectantes, destinada ao
exercicio de atividades promocionais, de natureza didatica e/ou cultural,
campanhas de sensibilizagdo ou qualquer outro evento, recorrendo a
utilizagdo de estruturas de exposicao de natureza diversa, nomeadamente
tendas, pavilhdes e estrados;

h) Ocupagdo periddica — aquela que se efetua no espago publico, em
determinadas épocas do ano, nomeadamente durante periodos festivos,
com atividades de carater diverso, tais como carrosséis, circos e outras
similares;

i) Ocupagdo de carater cultural — aquelas que se traduzem na ocupa-
¢éo do espago publico para o exercicio de atividades de carater artistico,
nomeadamente pintura, artesanato, musica e representacao;

J) Publicidade comercial — Qualquer forma de comunicagdo feita por
entidades de natureza publica ou privada, no &mbito de uma atividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo, direto ou
indireto, de promover, com vista a sua comercializa¢do ou alienagio,
quaisquer bens ou servigos, bem como ideias, principios, iniciativas
ou institui¢des;

k) Publicidade aérea — a afixagdo, inscri¢do ou difusdo temporaria
de mensagens publicitarias em veiculos aéreos, designadamente avides,
helicopteros, zepelins, baldes, parapentes e outros, bem como dispositi-
vos publicitarios aéreos cativos, como sejam insuflaveis sem contacto
com o solo mas a ele espiados;

/) Publicidade afeta a mobiliario urbano — a publicidade em suporte
proprio, concebida para ser instalada em pegas de mobiliario urbano ou
equipamento existentes no espago publico, geridos e/ou pertencentes
ao Municipio;

m) Publicidade mével — a inscricdo, afixacdo ou difusdo de mensa-
gens publicitarias em veiculos ou outros meios de locomogao, terrestres
ou fluviais, e/ou nos respetivos reboques ou similares;

n) Publicidade sonora — a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgagdo da mensagem publicitaria;

0) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissao de uma
mensagem publicitaria, designadamente, antiincio luminoso, iluminado
ou eletronico, baldo, insuflavel, zepelim, blimpe, bandeira, bandeirola,
cartaz, cavalete, chapa, coluna, faixa, fita, letras soltas ou simbolos,
moldura, mupi, painel, outdoor, penddo, placa, tabuleta, tela, lona, vinil
e dispositivos afins, nos termos do Anexo do presente Regulamento.

SECCAO I

Regime simplificado e processo de licenciamento

SUBSECCAO I

Disposicdes preliminares

Artigo 5.°
Principio geral

1 — A ocupagao do espago publico pode revestir as modalidades de
mera comunicagdo prévia, de autorizagao, ou de licenca, nos termos e
com as excegdes previstas no presente Regulamento.

2 — A afixagdo, inscri¢ao e difusdo de mensagens publicitarias de
natureza comercial, depende de licenga, salvo nas situagdes previstas
no nimero seguinte.

3 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizagdo do espaco publico
e do regime juridico da conservag@o da natureza e biodiversidade, a
afixacfo e a inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial ndo estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a autenticacéo, a
validag@o, a certificacdo, a atos emitidos na sequéncia de autorizagio,
a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicacao
prévia, nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias, legitimas possui-
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doras ou detentoras, entidades privadas, e ndo sdo visiveis ou audiveis
a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias, legitimas pos-
suidoras ou detentoras, entidades privadas, e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da explorag@o, ou esta relacionada com bens ou servigos comercializa-
dos no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis
a partir do espago publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
o espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploragao, ou estdo relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento;

d) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas no proprio bem imovel objeto da transagdo co-
mercial publicitada, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do
espago publico.

4 — A publicidade isenta esta sujeita, contudo, aos critérios e con-
digdes constantes no Anexo do presente Regulamento, as medidas de
reposi¢ao da legalidade e ao regime contraordenacional previstos.

5 — A instalagdo em espago publico de suporte publicitario, quando
dispensada do respetivo licenciamento, esta sujeita ao procedimento de
mera comunicagdo prévia ou de autorizagao.

6 — A ocupagao do espago publico, bem como a afixacdo, inscri¢éo e
difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, deve obedecer
aos critérios previstos no Anexo do presente Regulamento.

Artigo 6.°
Contetido das mensagens publicitarias

A publicidade deve respeitar o disposto no Codigo da Publicidade,
nomeadamente os principios da licitude, identificabilidade, veracidade
e respeito pelos direitos do consumidor.

Artigo 7.°
Exclusivos

A Céamara Municipal pode conceder exclusivos de exploragdo de
mobiliario urbano, bem como do espago publico para a afixagao, ins-
cri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias, nos termos do Codigo
dos Contratos Publicos, salvo se se tratar de contratagdo excluida no
seu ambito de aplicagio.

SUBSECCAO II
Regime simplificado

Artigo 8.°
Mera comunicacio prévia

1 — Aplica-se o regime da mera comunicagdo prévia a ocupagdo
do espago publico quando as caracteristicas e localizagdo do suporte
publicitario e do mobiliario urbano respeitarem os critérios constantes
no Anexo do presente Regulamento.

2 — Esta sujeita a mera comunicagdo prévia, a ocupagao do espago
publico associada a um estabelecimento comercial, quando efetuada em
area contigua a fachada do estabelecimento e desde que cumpridas as
condi¢des de instalagdo previstas no Capitulo II do Anexo ao presente
Regulamento, para os seguintes fins:

a) Suporte publicitario, nos casos em que ¢ dispensado o licenciamento
da afixagéio ou da inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza co-
mercial (anuncio luminoso, iluminado ou eletronico, baldo, insuflavel,
zepelim, blimpe, bandeira, bandeirola, cartaz, cavalete, chapa, coluna,
faixa, fita, letras soltas ou simbolos, moldura, mupi, painel, outdoor,
penddo, placa, tabuleta, tela, lona, vinil e dispositivos afins);

b) Arcas e maquinas de gelados;

¢) Brinquedo mecénico e equipamentos similares;

d) Contentor para residuos;

e) Esplanada aberta;

1) Estrado;

2) Expositor e vitrina;

h) Floreira;

i) Guarda-ventos;

j) Toldo e sanefa.

3 — A ocupagdo do espago publico para fins distintos dos mencio-
nados no numero anterior esta sujeita a licenciamento e segue o regime
geral de ocupagdo do dominio publico das autarquias locais, conforme
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previsto na Seccao 11, do presente Capitulo, ndo podendo as correspon-
dentes pretensdes ser submetidas no «Balcdo do Empreendedor».

4 — A mera comunicagdo prévia consiste numa declaragdo que per-
mite ao interessado proceder imediatamente a ocupagdo do espago
publico, ap6s o pagamento das taxas devidas.

5 — Os elementos que a mera comunicagao prévia deve conter estao
previstos no n.° 3, do artigo 12.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, na redacdo introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de
janeiro e na Portaria n.° 239/2011, de 21 de junho.

6 — O titulo comprovativo da mera comunicagio prévia corresponde
ao comprovativo eletrénico de entrega no «Balcido do Empreendedor»,
acompanhado do comprovativo do pagamento das quantias eventual-
mente devidas.

7 — Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes do Anexo
do presente Regulamento, a mera comunicagdo prévia, efetuada nos
termos dos nimeros anteriores, dispensa a pratica de quaisquer outros
atos permissivos relativamente a ocupag@o do espago publico, desig-
nadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou a celebragdo
de contrato de concessdo.

8 — O disposto no niimero anterior ndo impede o Municipio de
ordenar a remogdo do mobilidrio urbano que ocupar o espaco ptblico
quando, por razdes de interesse publico devidamente fundamentadas,
tal se afigure necessario.

Artigo 9.°
Autorizacio

1 — A ocupagao do espago publico associada a um estabelecimento
comercial, para o mobiliario urbano ou suporte publicitario previstos no
artigo anterior, que ndo respeite os limites da area contigua a fachada
do mesmo, ou qualquer outro critério definido no Anexo do presente
Regulamento, esta sujeita a autorizagao.

2 — O procedimento de autorizag¢ao consiste num pedido apresentado
no «Balcdo do Empreendedor» que permite ao interessado proceder a
ocupagao do espago publico, quando a Camara Municipal emita despacho
de deferimento ou quando esta néo se pronuncie apos o decurso do prazo
de 20 dias, a contar da recegdo do requerimento e da sua conformidade
com as disposi¢des legais e regulamentares em vigor e acompanhado
do pagamento das taxas devidas.

3 — Os elementos que a autorizagdo deve conter estdo previstos no
n.° 3, do artigo 12.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na redagdo
introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro e na Portaria
n.° 239/2011, de 21 de junho.

4 — A autorizagdo ¢ efetuada no «Balcdo do Empreendedor», sendo
a sua analise da competéncia da Cdmara Municipal.

5 — Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes do Anexo
do presente Regulamento, o despacho de deferimento de autorizagio,
efetuado nos termos dos niimeros anteriores, dispensa a pratica de
quaisquer outros atos permissivos relativamente a ocupagio do espago
publico, designadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou
a celebragdo de contrato de concessao.

6 — O disposto no numero anterior ndo impede o Municipio de
ordenar a remogao do mobilidrio urbano que ocupar o espago publico
quando, por razdes de interesse publico devidamente fundamentadas,
tal se afigure necessario.

Artigo 10.°
Validade e renovacao

1 — As meras comunicagdes prévias e as autorizagdes sdo validas pelo
periodo de um ano, apds o qual o titular da exploracdo deve proceder a
nova comunicacgdo ou efetuar novo pedido de autorizagdo.

2 — As meras comunicagdes prévias e as autorizagdes sdo validas
até ao termo do ano civil a que se reporta a comunicag@o ou autoriza-
¢do, findo o qual devera ser efetuada nova comunicagio ou pedido de
autorizagao.

3 — As meras comunicagdes prévias e as autorizagdes relativas a
evento ou atividade a ocorrer em data determinada, ou concedida por
periodo inferior a um ano, caduca no termo dessa data ou prazo.

Artigo 11.°

Atualizacio de dados

O titular da exploraga@o do estabelecimento ¢ obrigado a manter atua-
lizados, através do «Balcao do empreendedor», todos os dados comuni-
cados, devendo proceder a essa atualizagdo no prazo maximo de 60 dias
apos a ocorréncia de qualquer modificagéo.
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Artigo 12.°
Cessacio de ocupacio do espaco publico

1 — O titular da exploragdo do estabelecimento deve usar o «Balcio
do Empreendedor» para comunicar a cessagdo de ocupacdo do espago
publico para os fins anteriormente declarados.

2 — No caso da cessacdo da ocupacdo do espaco publico resultar do
encerramento do estabelecimento dispensa-se a comunicacao referida
no numero anterior, bastando para esse efeito a mencionada no n.° 6,
do artigo 4.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na redagdo
introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

SUBSECCAO III
Procedimentos no ambito do licenciamento
DisposicOes gerais

Artigo 13.°
Aplicabilidade

Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagdes ndo
abrangidas pelas disposi¢des do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
na redag@o introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro,
ndo podendo as respetivas pretensdes ser submetidas no «Balcdo do
Empreendedor».

Artigo 14.°
Licenciamento cumulativo

1 — Sempre que a ocupagdo do espago publico implique a realizagdo
de operagdes urbanisticas o respetivo licenciamento depende, ainda, do
cumprimento das normas em vigor sobre essa matéria, designadamente
as constantes do Regulamento Municipal de Urbanizagdo e Edificagdo
e demais legislagao aplicavel, e da prévia obtencdo de licencga, de apre-
sentacdo de comunicagdo prévia e de autorizagdo administrativa que,
em face de tais normas, se mostrem necessarias.

2 — Nos casos em que a afixacdo, inscri¢ao ou difusdo de mensagens
publicitarias, exija a execucdo de obras de construgao sujeitas a licenga
ou a comunicagao prévia, devem estas ser requeridas, cumulativamente,
nos termos das normas legais e regulamentares aplicaveis.

3 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza
comercial s6 ¢ permitida quando a atividade exercida, pelo mesmo, se
encontre devidamente licenciada.

Artigo 15.°
Natureza precaria da licenca

As licengas concedidas no dmbito do presente Regulamento sdo
consideradas precarias e sdo emitidas pelo prazo maximo de um ano,
sem prejuizo do disposto no artigo 25.°

Artigo 16.°
Reserva do Municipio

Alicenga pode estabelecer condigdo de reserva de determinado espago,
ou espagos, para difusdo de mensagens relativas a atividades municipais,
ou outras apoiadas pelo municipio.

Licenciamento municipal

Artigo 17.°
Formulacio do pedido

1 — O pedido de licenga deve ser efetuado através de requerimento
dirigido ao Presidente da Camara Municipal, e deve conter os seguintes
elementos:

a) A identificacdo completa do requerente, incluindo o nome ou firma,
domicilio ou sede social, nimero de identificacdo fiscal ou de identi-
ficagdo de pessoa coletiva, identificagdo da forma de obrigar a pessoa
coletiva e indicagdo do niimero de identificacdo civil, do requerente ou
do apresentante do pedido;

b) A indicagao da qualidade em que requer a licenga, designadamente
proprietario, possuidor, locatario, mandatario, ou titular de outro direito
que permita a apresentagdo do pedido;

¢) O nome do estabelecimento comercial e referéncia ao nimero
do alvara de autorizagdo de utilizagdo, ou outro titulo valido, quando
aplicavel;



9212

d) A indicagao do tipo de publicidade/ocupacdo do espaco publico
e respetivas caracteristicas, de acordo com as defini¢des do presente
Regulamento, com indicagdo das dimensdes pretendidas;

e) A CAE das atividades que sdo desenvolvidas no estabelecimento,
bem como outra informagao relevante para a caracterizagdo dessas
atividades;

/) A identificagdo da localizagdo, da area e das caracteristicas do
mobilidrio urbano, ou do suporte objeto do pedido;

2) A indicagdo do periodo de tempo pretendido.

O requerimento deve, ainda, mencionar, quando for caso disso:

a) As ligagdes as redes publicas de agua, saneamento, eletricidade, ou
outras, de acordo com as normas aplicaveis a atividade a desenvolver;

b) Os dispositivos de armazenamento adequados;

¢) Os dispositivos necessarios a recolha de residuos.

2 — As ligagoes referidas na alinea @), do niimero anterior, implicam
as autorizacdes necessarias, da responsabilidade do requerente.

3 — O requerimento deve ser acompanhado dos respetivos elementos
instrutorios, nos termos do disposto no artigo seguinte e de acordo com
a legislagdo especifica aplicavel.

4 — A apresentag@o de requerimento com recurso a qualquer meio
de transmissao eletronica de dados deve ser instruido com assinatura
digital qualificada.

Artigo 18.°
Elementos instrutorios

1 — O requerimento deve ser acompanhado dos seguintes elementos
instrutorios:

a) Copia de documento comprovativo da qualidade de titular de
qualquer direito que confira legitimidade para a pretensao;

b) Copia da ata da assembleia de condominos, da qual conste a com-
petente deliberagdo de autorizagdo, sempre que tal se mostre exigivel
nos termos do Codigo Civil;

¢) Memoria descritiva indicativa dos materiais, configuragao, cores,
legendas a utilizar e demais informagdes necessarias a apreciagdo do
pedido;

d) Copia do alvara de autorizagao de utilizagdo, quando a pretensao
respeite a edificio ou estabelecimento existente;

e) Planta de localizac@o a escala de 1:1000 ou superior, com a indi-
cagdo do local objeto da pretensio;

f) Fotografia a cores do local objeto do pedido, incluindo, caso se
justifique, fotomontagem de integragao;

2) Declaragdo do requerente, responsabilizando-se por eventuais da-
nos causados no espago publico, habilitando o municipio na sequéncia
de verificacdo técnica ou fiscalizagdo a realizar as obras ou trabalhos
necessarios a reposicdo, a suas expensas.

2 — Quando se trate de ocupagdo do espago publico, acresce ao
pedido os seguintes elementos:

a) Planta de implantagdo cotada, assinalando as dimensdes (com-
primento e largura) do espago publico, as distancias do mobiliario ou
suporte objeto do pedido a lancis, candeeiros, arvores ou outros ele-
mentos existentes;

b) Fotografias ou desenhos das pegas a instalar, contendo designa-
damente plantas, cortes, alcados, perspetivas, com indicagdo das suas
dimensdes, incluindo balango e distincia vertical ao pavimento, quando
for o caso;

¢) Projeto de arquitetura, constituido por plantas, algados e cortes devi-
damente cotados, a apresentar com o pedido de instalagdo de esplanadas
fechadas, quiosques, palas e similares, quando for o caso.

3 — Quando se trate de instalagéo de suporte publicitario, acresce ao
pedido os elementos mencionados no n.° 1 e, ainda:

a) Desenho que pormenorize a instalagdo, incluindo meio ou suporte,
com a indicagdo da forma, cor, dimensao, materiais, legendas a utilizar,
balango de afixacdo e distdncia ao extremo do passeio respeitante e
largura deste;

b) Fotomontagem a cores dos algados de conjunto numa extensado
de 5 metros, para cada um dos lados, com a integragdo do suporte
publicitario na sua forma final, tratando-se de instalacdo em fachada,
incluindo empena;

¢) Quando o pedido respeite a publicidade em unidades moéveis e o
suporte publicitario utilizado exceda as dimensdes do veiculo, ou seja,
um atrelado, o pedido deve ser acompanhado de autorizagdo emitida
pela entidade competente, de acordo com o Codigo da Estrada e demais
legislagdo aplicavel;
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d) Declaragéo do proprietario, usufrutuario, locatario ou titular de ou-
tro direito, autorizando a instalagdo ou remogao do suporte publicitario,
sempre que este ndo seja colocado em propriedade do requerente;

e) Alvara de licenca de construcdo quanto a publicidade instalada em
edificios com obras em curso;

/) No caso de mupis, colunas, totens, paneis, outdoors, ou outros
suportes publicitarios similares devera ser solicitada copia de seguro
de responsabilidade civil.

4 — Quando se trate de distribuigdo de publicidade, devera ser en-
tregue um exemplar do impresso, folheto ou produto.

5 — Quando se trate de publicidade aérea deve, obrigatoriamente,
ser junto ao pedido de licenciamento, copia do contrato de seguro de
responsabilidade civil.

6 — Sem prejuizo dos elementos fixados na Portaria n.® 232/2008,
de 11 de margo, constituem elementos instrutorios do pedido de ocu-
pacdo da via ou espago publicos, por motivo de obras, os constantes do
Regulamento Municipal de Urbanizagdo e Edificacdo, do Municipio
de Vale de Cambra.

7 — As obras isentas de procedimento de controlo prévio, nos termos
do Regulamento Municipal referido no nimero anterior e demais legis-
lagdo aplicavel, que impliquem a ocupagdo da via ou espago publicos
estdo sujeitas a licenga de ocupagao, a qual deve ser requerida no prazo
de 15 dias, antes do inicio de execuc@o das mesmas, devendo o respe-
tivo pedido ser acompanhado dos elementos instrutorios previstos no
presente artigo.

8 — Tratando-se de pedido de renovacao de licenga, garantidas as
mesmas condi¢des do pedido inicial, ¢ dispensada a apresentacdo de
novos elementos instrutorios previstos no presente artigo, desde que
ndo existam alteragdes de facto e de direito que justifiquem nova apre-
sentagao.

Artigo 19.°
Saneamento e apreciacio liminar

1 — Compete ao Presidente da Camara Municipal apreciar e decidir
as questdes de ordem formal e processual que possam obstar ao conhe-
cimento do pedido de licenciamento, nomeadamente a legitimidade e a
regularidade formal do requerimento e os seus elementos instrutorios.

2 — O Presidente da Camara Municipal profere despacho de rejei¢ao
liminar do pedido, no prazo de 10 dias, se o requerimento e os respetivos
elementos instrutores apresentarem omissdes ou deficiéncias.

3 — Quando as omissdes ou deficiéncias verificadas sejam supriveis
ou sanaveis, o requerente sera notificado para, no prazo de 15 dias,
completar ou corrigir o pedido, ficando suspensos os termos ulteriores
do procedimento.

4 — A falta de apresentagdo dos elementos ou esclarecimentos solici-
tados, no prazo referido no niimero anterior, implica a rejei¢do liminar
do pedido e o arquivamento do processo.

5 — Verificando-se a rejei¢do do pedido, nos termos do presente
artigo, o interessado que apresente novo pedido para o mesmo fim, esta
dispensado de juntar os documentos, utilizados no pedido anterior, que
se mantenham validos e adequados.

6 — Nao ocorrendo rejeigdo liminar ou convite para corrigir ou com-
pletar o pedido, nos prazos previstos nos nimeros 2 e 3, presume-se que
0 processo se encontra corretamente instruido.

7 — Sem prejuizo do disposto nos niimeros anteriores, o Presidente da
Camara Municipal pode conhecer, até a decisdo final, qualquer questdo
que prejudique o desenvolvimento normal do procedimento ou impega
a tomada de decis@o sobre o objeto do pedido, nomeadamente a ilegiti-
midade do requerente e a caducidade do direito que se pretende exercer.

Artigo 20.°
Consulta a entidades externas

1 — No ambito do procedimento de licenga e caso a pretensio se
encontre sujeita a emissdo de parecer de entidades externas serdo promo-
vidas, no prazo de 20 dias, contados da apresentacao do requerimento ini-
cial ou dos elementos complementares, as consultas previstas na lei.

2 — A promogao das diligéncias a que se refere o nimero anterior,
que pode ser levada a cabo diretamente pelos interessados, suspende os
prazos em curso para a decisao.

3 — A falta de pronuncia das entidades consultadas, até ao termo do
prazo previsto na legislagdo aplicavel, equivale a parecer favoravel.

Artigo 21.°
Apreciacio e decisdo
1 — O pedido ¢ apreciado e decidido no prazo de 30 dias, contados:

a) Da data da rece¢do do pedido ou dos elementos solicitados nos
termos do artigo 18.°, do presente Regulamento;
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b) Da data da receg¢@o do ultimo dos pareceres, autorizagdes ou
aprovagdes, emitidos pelas entidades externas ao Municipio, quando
tenha havido lugar a consultas nos termos do artigo 20.°, do presente
Regulamento;

¢) Do termo do prazo para a rececdo dos pareceres, autorizagdes
ou aprovagdes, sempre que alguma das entidades consultadas ndo se
pronuncie até essa data.

2 — Sem prejuizo de outras mengdes especialmente exigidas, devem
constar da decisdo proferida os fundamentos de facto e de direito da de-
cisdo tomada, quando se decida em contrario a pretensao do requerente,
bem como o prazo de duracdo do ato permissivo.

Artigo 22.°
Fundamentos de indeferimento
1 — Constituem fundamentos de indeferimento do pedido de licenca:

a) O desrespeito por normas legais e regulamentares em vigor;

b) O incumprimento das normas técnicas gerais e especificas apli-
caveis;

¢) A existéncia de parecer desfavoravel das entidades referidas no
artigo 20.%

d) O desrespeito dos limites impostos pela legislagdo aplicavel a
atividades ruidosas, quando se tratar de licenciamentos de publicidade
sonora, nos termos do Regulamento Geral do Ruido;

e) O pedido de licenciamento ou renovagéo pode, ainda, ser indeferido
por interesse publico relevante, devidamente fundamentado.

Artigo 23.°
Notificagao

1 — A decisdo de indeferimento do pedido de licenga, ou sua reno-
vagao, deve ser precedida de audiéncia dos interessados, nos termos do
Caodigo do Procedimento Administrativo.

2 — Em caso de deferimento do pedido de licenga, ou sua renovagdo,
o requerente deve, no prazo de 8 dias, ser notificado:

a) Do ato que consubstancia a licenga ou renovagao;

b) Do ato de liquidag@o da taxa devida, nos termos do Regulamento
de Liquidagdo e Cobranga de Taxas Municipais, do Municipio de Vale
de Cambra;

¢) Do prazo de 30 dias para pagamento e levantamento do alvara ou
aditamento ao alvara, podendo ser fixado prazo inferior quando tal se
justifique;

d) De que deve exibir, aquando do levantamento do titulo, o correspon-
dente contrato de seguro de responsabilidade civil, quando legalmente
exigido no ambito do respetivo licenciamento.

Licenca

Artigo 24.°
Alvara de licenca

1 — As licengas de ocupacéo de espago publico, bem como de afi-
xacdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial, sdo tituladas por alvara, cuja emissao ¢ condigao de eficacia
das mesmas.

2 — Caso a licenga respeite a ocupagdo de espago publico e, ainda,
a afixacdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de natu-
reza comercial é emitido um Unico alvara, para os efeitos previstos no
namero anterior.

3 — O alvara de licenga deve conter a especificagdo dos seguintes
elementos:

a) A identificag@o do titular (nome ou denominagao social, consoante
se trate de pessoa singular ou coletiva);

b) O objeto do licenciamento, referindo expressamente o local e area
licenciados;

¢) A descricao dos elementos a utilizar;

d) O prazo de validade da licenga;

e) Valor da taxa paga ou mengéo a sua isengao.

Artigo 25.°
Validade e renovacgao

1 — As licengas tém como prazo de validade aquele que nele consta,
ndo podendo ser concedidas por periodo superior a 1 ano.

2 — A licenga relativa a evento ou atividade a ocorrer em data de-
terminada, ou concedida por periodo inferior a 1 ano, caduca no termo
dessa data ou prazo.
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3 — As licengas concedidas por prazo inferior a 1 ano s@o susceti-
veis de renovagdo, por igual periodo, a requerimento do interessado,
obedecendo ao procedimento estabelecido para a licenga, com as espe-
cificidades constantes dos niimeros seguintes.

4 — O pedido de renovacgao a que se refere o niimero anterior deve
ser efetuado até 20 dias do termo do prazo fixado no alvara de licenca e
conter a indicagdo expressa de que se mantém as condi¢des aprovadas no
periodo anterior, o que dispensa o pedido de nova apreciagdo técnica.

5 — As licengas concedidas pelo prazo de 1 ano renovam-se, auto-
matica e sucessivamente, nos seguintes termos:

a) A primeira licenga deve ser concedida até ao termo do ano civil
a que se reporta o licenciamento, findo o qual se renova, automatica e
sucessivamente, por periodos de 1 ano;

b) As renovagdes a que se refere a alinea anterior ndo ocorrem sem-
pre que:

i) O Municipio notifique, por escrito, o titular, com a antecedéncia
minima de 15 dias, da decis@o de ndo renovagao;

i) O titular comunique, por escrito, 8 Camara Municipal, com a
antecedéncia minima de 15 dias, a inten¢do de ndo renovagéo.

6 — A renovagio a que se refere o nimero anterior ocorre desde que
se mostrem pagas as taxas devidas até ao termo do prazo fixado no res-
petivo alvara de licenga, devendo o interessado solicitar o correspondente
aditamento ao alvard, no mesmo prazo.

7 — A licencga renovada ¢ concedida nos termos e condi¢cdes em que
foi deferida a licenca inicial, sem prejuizo da atualizagdo do valor da
taxa devida.

Artigo 26.°
Transmissiao da licenca

1 — A licenga € pessoal e intransmissivel, ndo podendo ser cedida a
qualquer titulo, definitiva ou temporariamente, total ou parcialmente,
salvo em caso de morte, insolvéncia ou outra forma de extingdo do
titular da licenca.

2 — A substituigao do titular da licenga esta sujeita a autorizagao do
Presidente da Camara Municipal e a averbamento no respetivo alvara,
apos o pagamento das taxas devidas.

3 — O pedido de averbamento da substitui¢do do titular da licenga
deve ser apresentado no prazo de 15 dias, a contar da verificagdo dos
factos que o justificam.

4 — O pedido de averbamento pode ser deferido desde que o inte-
ressado apresente prova da legitimidade.

5 — O deferimento do pedido implica a manutengéo de todas as
condigdes da licenga.

Artigo 27.°
Caducidade

1 — A licenga caduca quando se verifique qualquer das seguintes
situagdes:

a) Falta de pagamento da taxa devida pela renovagdo, no prazo fixado
para o efeito;

b) Termo do prazo fixado no alvaré de licenga, bem como das res-
petivas renovagdes;

¢) Perda, pelo titular, do direito ao exercicio da atividade a que se
reporta a licenga;

d) Comunicag¢ao da inten¢do de ndo renovacao da licenga;

e) Nao tiver sido requerida a emissdo do alvara de licenga no prazo de
30 dias, contados da comunicagio do deferimento do pedido;

/) Morte, declaragdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de ex-
tingdo, salvo quando autorizada a substitui¢do do titular da licenga nos
termos do artigo 26.°, do presente Regulamento.

2 — Alicenga caduca, também, no caso de manifesto interesse ptiblico
ou quando houver necessidade de alguma intervengao urbanistica no
local de instalag@o do suporte publicitario.

3 — Para efeitos do disposto no numero anterior, devera o Municipio
comunicar a decis@o ao titular do alvara de licenca, justificada e funda-
mentadamente, com a antecedéncia minima de 30 dias.

4 — O prazo referido no niamero anterior podera ser reduzido em
situacdes de fundamentada urgéncia.

5 — Quando se verifiquem as situagdes referidas no n.° 2, o Municipio
restituira, a requerimento do interessado, a verba ja paga e correspon-
dente ao periodo de validade da licenga ndo utilizado, desde que o motivo
ndo seja imputado ao titular do respetivo licenciamento.

6 — A formula para o célculo da verba a restituir tera como base a
fragao mensal e serd contavel a partir do més seguinte a ocorréncia das
situagdes enunciadas.
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Artigo 28.°
Revogacio

1 — A licenga pode ser revogada, a todo o tempo, sempre que se
verifique alguma das seguintes situagodes:

a) O titular ndo cumpra os critérios, normas legais e regulamentares
a que esta sujeito, ou quaisquer condig¢des a que se tenha vinculado
pelo licenciamento;

b) O titular ndo proceda a ocupacdo do espago publico e/ou a afi-
xagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias nas condigdes
aprovadas;

¢) O titular tenha procedido a transmissao da licenga fora dos casos
previstos no presente Regulamento;

d) Quando viole direitos de terceiros, ou ponha em risco a seguranga
de pessoas e bens;

e) Por razdes de interesse publico que, reclamem a exting@o do di-
reito, sendo sempre assegurado ao seu titular, os direitos de participagdo
procedimental previstos na lei;

2 — A revogacao da licenca deve ser precedida de audiéncia dos
interessados, ndo conferindo direito a qualquer indemnizagdo ou com-
pensagao.

Artigo 29.°
Suspensio

1 — De acordo com as condigdes de cada caso, podera ser decidida
a suspensdo da licenga pelo tempo necessario a correcdo da infracdo
detetada.

2 — Durante o tempo de suspensao o titular ficara obrigado a cumprir
a ordem que lhe foi dirigida e impedido de levar a cabo a atividade que
vinha exercendo.

3 — Verificando-se o seu incumprimento sera tomada decisao rela-
tivamente a revogagdo da licenga.

Artigo 30.°
Remocio ou transferéncia por manifesto interesse publico

1 — Quando imperativos de reordenamento do espago publico,
nomeadamente a aprovagao de planos municipais de ordenamento do
territorio, a execugdo de obras ou outras a¢des de manifesto interesse
publico assim o justifiquem, podera ser ordenada pelo Presidente da
Céamara Municipal, em determinado prazo, a remocdo, definitiva ou
temporaria, do mobilidrio urbano ou outros equipamentos, da publi-
cidade e respetivos suportes ou a sua transferéncia para outro local
do concelho.

2 — A ordem prevista no numero anterior implica:

a) A suspensdo da licenga, no caso de remogao temporaria;

b) A revogacdo da licenga, no caso de remocao definitiva;

¢) A nao renovagao da licenga, no caso de transferéncia para outro
local;

d) O indeferimento dos pedidos cujo procedimento esteja em curso,
com vista a concessdo de novas licengas para o local, enquanto se
mantiverem os fundamentos que o justifiquem.

SUBSECCAO 1V
Principios

Artigo 31.°
Seguranca de pessoas e bens

1 — A ocupagdo do espago publico com suportes publicitarios ou
outros meios de utilizagdo do espago ptiblico nio ¢ permitida sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na cir-
culac@o pedonal e rodoviaria;

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por
reproduzir niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

¢) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre a sinalizagéo de
transito, as curvas, as rotundas, os cruzamentos € os entroncamentos ¢
sobre o acesso a edificagdes ou a outros espagos;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que pos-
sam confundir, distrair ou provocar o encadeamento, dos pedes ou
automobilistas;

e) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restantes
espagos publicos;

f) Prejudique, a qualquer titulo, a acessibilidade de pessoas com
mobilidade condicionada tanto a edificios, jardins, pragas, passeios,
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incluindo corredores pedonais e restantes espagos publicos como a
imoveis de propriedade privada;

2) Diminua a efic4cia da iluminagdo publica;

h) Prejudique ou dificulte a circulagdo de veiculos de socorro ou
emergéncia;

2 — O mobiliario urbano e outro equipamento ndo podem ocupar a
rede viaria, incluindo zonas de estacionamento, salvo em casos devi-
damente comprovados e justificados.

Artigo 32.°
Preservacio e valorizagio dos espagos publicos

A ocupagdo do espago publico com suportes publicitarios, ou outros
meios de utilizagdo do espago publico, ndo é permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacdo da qualidade dos espagos publicos;

b) Impega, restrinja ou interfira, negativamente, no funcionamento
das atividades urbanas ou de outras utilizagdes do espago publico, ou
ainda quando dificulte aos utentes a fruicdo dessas mesmas atividades
em condigdes de segurancga e conforto;

c) Contribua para o mau estado de conservacao e salubridade dos
espagos publicos;

d) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos
espagos e dos valores urbanos, naturais ou construidos, emblematicos
do Municipio;

e) Dificulte o acesso e a ac@o das entidades competentes as infraes-
truturas existentes no Municipio, para efeitos da sua manutengao e/ou
conservagao;

/) Viole as normas técnicas para melhoria da acessibilidade das pessoas
com mobilidade condicionada, nos termos da lei.

Artigo 33.°
Preservacao e valorizacio dos sistemas de vistas

A ocupagdo do espago publico com suportes publicitarios, ou outros
meios de utilizagdo do espago ptblico, ndo € permitida sempre que possa
originar obstrugdes ou intrusdes visuais, ou concorra para a degradagio
da qualidade do espago publico, nomeadamente:

a) Prejudique as condi¢des de privacidade e fruicdo de vistas dos
ocupantes dos edificios;

b) Prejudique as panoramicas dos espagos verdes e areas de conser-
va¢do da natureza;

¢) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e nimeros de
policia;

d) Prejudique a visibilidade ou a leitura de cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vdos de portas e de janelas, gradeamentos e outros
elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.

Artigo 34.°
Preservaciio dos valores historicos e patrimoniais

1 — A ocupagio do espago publico com suportes publicitarios, ou
outros meios de utilizacdo do espaco publico, ndo é permitida sempre
que se refira a:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, arqueolo-
gico, cultural, arquitetonico ou paisagistico, igrejas, cemitérios, entre
outros;

b) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, dese-
nhos, pinturas, painéis de azulejos, esculturas, emolduramentos de vaos
de portas e janelas, varandas, gradeamentos e outros elementos com
interesse arquitetonico ou decorativo;

¢) Iméveis classificados ou em vias de classificago;

d) Iméveis onde funcionem servigos publicos, designadamente sedes
de 6rgdos de soberania ou de autarquias locais;

e) Imoveis contemplados com prémios de arquitetura;

2 — Mediante deliberagdo expressa da Camara Municipal e parecer
da entidade competente, quando necessario, as interdi¢des previstas no
nimero anterior podem ndo ser aplicadas quando a mensagem publi-
citaria se circunscreva a identificacao da atividade exercida e de quem
a exerce, desde que ndo excedam as dimensodes de 0,20 m x 0.30 m, a
colocar junto a porta principal do imével.
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Artigo 35.°
Preservacao e valoriza¢iao das areas verdes

1 — A ocupagio do espago publico com suportes publicitarios ou ou-
tros meios de utilizagdo do espago publico pode ser indeferida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacado da qualidade das areas verdes;

b) Implique a ocupagio ou pisoteio de superficies ajardinadas e zonas
interiores dos canteiros;

¢) Implique afixag@o em arvores ou arbustos, designadamente com
perfuragdo, amarracdo ou colagem;

d) Impossibilite ou dificulte a conservagao das areas verdes.

2 — Nas areas verdes de protecdo, areas verdes de recreio, lazer e
pedagogia, designadamente parques e jardins publicos, s6 podem ser
emitidas licengas para afixagdo ou inscricdo de mensagens publicita-
rias, ou outros meios de utilizagdo do espago publico, em resultado de
contratos de concessao de exploragdo ou de deliberagdo camararia, nos
seguintes casos:

a) Em equipamentos destinados a prestagdo de servicos coletivos;
b) Em mobiliario urbano municipal.

Artigo 36.°
Preservacao da estética e do equilibrio ambiental

A ocupagio do espago publico com suportes publicitarios, ou outros
meios de utilizagdo do espago publico, ndo ¢ permitida quando por si
s0, ou através dos suportes que utilizam, afetem a estética e o ambiente
dos lugares ou da paisagem, ou causem danos a terceiros.

SUBSECCAO V

Deveres e proibi¢des

Artigo 37.°
Deveres do titular da licenca

1 — Constituem deveres do titular do mobiliario urbano ou outras
ocupagoes:

a) Cumprir as prescrigdes estipuladas na licenga;

b) Permitir, sempre que necessario, o acesso as infraestruturas exis-
tentes no solo, subsolo e espago aéreo, aos trabalhadores do Municipio
e aos restantes operadores, ndo tendo, por esse facto, direito a qualquer
indemnizagao;

¢) Assumir a responsabilidade por quaisquer danos eventualmente
causados em infraestruturas existentes no solo, subsolo e espago aéreo,
em resultado da ocupagdo;

d) Proceder com urbanidade nas relagdes com os utentes e provi-
denciar no sentido de que o comportamento destes ndo cause danos ou
incomodos a terceiros;

e) Nao proceder a adulteracdo dos elementos tal como foram apro-
vados, ou a alteragdes da demarcagéo efetuada;

f) Nao proceder a transmissao da licenga a outrem, ainda que tempo-
rariamente, salvo nos termos do artigo 26.°, do presente Regulamento;

g) Apresentar o original ou fotocdpia do alvara da licenga emitido pelo
Municipio sempre que solicitado pela fiscalizagdo municipal;

h) Repor a situagdo existente no local, tal como se encontrava antes
da ocupagdo, sempre que ocorra a caducidade ou revogagao da licenga,
ou o termo do periodo de tempo da respetiva mera comunicagdo prévia
ou autorizagao.

2 — Constituem deveres dos titulares do suporte publicitario:

a) Cumprir as condigdes gerais e especificas a que a afixagdo e a
inscri¢do de mensagens publicitarias estdo sujeitas;

b) Respeitar integralmente as condigdes de licenciamento municipal,
em conformidade com os elementos constantes do respetivo alvara;

¢) Eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixagado
ou inscricdo da mensagem publicitaria;

d) Repor a situagdo existente no local da afixa¢@o ou inscri¢do da
mensagem publicitaria ou da utilizagdo com o evento publicitario, tal
como se encontra antes da instalagdo do suporte, sempre que ocorra a
caducidade ou revogagdo da licenga;

e) Retirar a publicidade e os respetivos suportes ou materiais, findo
o prazo de validade da licenga, caso ndo haja renovacao;

/) Findo o prazo da licenga, deixar o local e/ou edificio onde se en-
contrava afixada e inscrita a mensagem publicitaria e respetivos suportes
ou materiais em perfeitas condi¢des e com as beneficiagdes que tenham
decorrido do licenciamento.
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Artigo 38.°
Seguranca e vigilancia

A seguranga, vigilncia e manuten¢do do mobiliario urbano ou suporte
publicitario incumbe ao seu titular.

Artigo 39.°
Higiene e apresentacio

1 — Para assegurar a higiene e apresentacdo do mobilidrio urbano,
suporte publicitario e espago envolvente, os titulares de licenga devem:

a) Conservar o mobiliario urbano ou suporte publicitario nas melho-
res condi¢des de apresentagao, higiene e funcionamento procedendo,
com a periodicidade e prontiddo adequadas, a realizagdo de obras de
conservacdo dos suportes e demais equipamentos de apoio;

b) Garantir que a ocupagao licenciada ndo gera escoamento de liqui-
dos, gorduras, sujidade, lixo, mau cheiro, ar viciado, ruido, ou qualquer
outro tipo de polui¢do e incomodo;

¢) Remover do espago publico todo o mobiliario amovivel, fora do
horario de funcionamento do respetivo estabelecimento, e assegurar a
limpeza do espago circundante;

d) Proceder a manuteng@o e conservagdo do mobilidrio e suportes.

2 — Aplica-se aos bens classificados como de interesse nacional, de
interesse publico ou de interesse municipal, o disposto na legislagdo espe-
cifica aplicavel, relativamente as intervencgdes sobre os bens culturais.

Artigo 40.°
Proibi¢oes
1 — Na totalidade da area do territério do Municipio de Vale de
Cambra ¢ expressamente proibida:

a) A ocupagdo do espago publico com a instalagdo de grelhadores,
exceto se inseridos em ocupagdes de carater festivo, promocional ou
comemorativo;

b) A afixagdo ou inscri¢ao de mensagens publicitarias em:

i) Imoveis classificados como patrimoénio cultural;

i) Iméveis contemplados com prémios de arquitetura ou outros ana-
logos;

iii) Iméveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos;

iv) Sedes de 6rgdos de soberania;

v) Edificios escolares;

vi) Monumentos e estatuas;

vii) Cemitérios;

viii) Terrenos onde tenham sido encontrados, ou existam indicios, de
vestigios arqueoldgicos de interesse e relevancia local ou nacional;

ix) Placas toponimicas e niimeros de policia;

x) Sinais de transito, placas de sinalizagdo rodoviaria e semaforica;

xi) Parques, jardins, arvores e plantas.

¢) A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias que, por si sO
ou através dos respetivos meios ou suportes, prejudiquem o ambiente,
obstruam perspetivas panordmicas, afetem a estética ou a salubridade
dos lugares ou causem danos a terceiros, designadamente as que cons-
tem de:

i) Materiais nao biodegradaveis;

i) Cartazes ou afins, afixados sem suporte autorizado, através de
colagem ou outros meios semelhantes;

iii) Panfletos publicitarios ou semelhantes, projetados ou lancados
por meios terrestres ou aéreos;

iv) Publicidade sonora, quando a mesma desrespeite os limites im-
postos pela legislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

2 — A afixag8o ou inscri¢do de mensagens publicitarias que prejudi-
quem a seguranca de pessoas ou coisas, designadamente:

a) Nas vias rodoviarias e pedonais;
b) Nos suportes ou equipamentos de iluminacao publica.

SUBSECCAO VI
Taxas
Artigo 41.°

Taxas

1 — Pela mera comunicagéo prévia, autorizagao, licenga e respetivas
renovagdes, averbamentos e outros atos previstos no presente Regula-
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mento, sdo devidas as taxas fixadas no Regulamento e Tabela de Taxas
do Municipio de Vale de Cambra.

2 — As taxas sdo divulgadas no sitio da Internet da Camara Munici-
pal de Vale de Cambra, para efeitos da mera comunicagdo prévia e da
autorizag¢do, no «Balcdo do Empreendedory.

3 — As taxas sdo devidas pelo periodo de tempo a que corresponde
a ocupacgdo do espaco publico, bem como a afixag@o ou inscri¢do da
mensagem publicitaria.

4 — A liquidag@o do valor das taxas no procedimento de mera comu-
nicagdo prévia, ou autorizagdo ¢ efetuada, automaticamente, no «Balcio
do Empreendedor».

5 — Quando estejam em causa pagamentos relativos a pretensdes
no ambito de procedimento de mera comunicagao prévia a liquidagao
do valor das taxas e respetivo pagamento ocorre com a submissao
da pretensdo no «Balcdo do Empreendedor», sendo que nos casos de
procedimento de autorizagdo ou de licenca, tais atos sdo efetuados em
dois momentos:

a) Com a submissdo da pretensdo de autorizagdo no «Balcdo do
Empreendedor», ou apresenta¢do do requerimento para licenciamento
no Municipio;

b) Com a notificacdo do despacho de deferimento;

¢) Com pagamento das taxas que podem ser pagas por via eletronica
ou no Municipio.

SUBSECCAO VII
Fiscalizagao, reposicéo da legalidade e regime contraordenacional
Disposicoes gerais

Artigo 42.°
Ambito
A fiscalizagdo relativa ao cumprimento do disposto no presente Regu-
lamento visa a verificagdo da conformidade da publicidade e ocupacdo

do espago publico com as disposigdes legais e regulamentares vigentes
aplicaveis, bem como com as condigdes aprovadas.

Artigo 43.°
Competéncia

A fiscalizagdo do cumprimento das regras legais e regulamentares
aplicaveis as atividades previstas no presente Regulamento compete ao
Servico de Fiscalizagdo Municipal, sem prejuizo das demais autoridades
administrativas e policiais nos termos da lei.

Tutela e reposigao da legalidade

Artigo 44.°
Remocio, reposicio e limpeza

1 — Em caso de caducidade ou revogacdo de qualquer ato autoriza-
tivo de ocupagao do espago publico, bem como de afixagdo, inscrigao
ou difus@o de mensagens publicitarias ou ainda, do termo do periodo
de tempo a que respeita a mera comunicagdo prévia ou autorizagao,
deve o respetivo titular proceder a remogao do mobiliario urbano ou
outros equipamentos, da publicidade e respetivos suportes, no prazo de
10 dias, contados da caducidade, revogacdo, ou termo do periodo de
tempo a que respeita.

2 — No prazo previsto no niumero anterior deve o respetivo titular
proceder, ainda, a limpeza e reposic¢do do espaco nas condigdes em que
se encontrava antes da data de inicio da ocupagio do espago publico, bem
como da afixag8o, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias.

3 — O ndo cumprimento do dever de remogao, reposi¢ao e limpeza,
nos prazos previstos nos numeros anteriores, faz incorrer os infratores
em responsabilidade contraordenacional.

Artigo 45.°
Execuciio coerciva e posse administrativa

1 — Sem prejuizo da responsabilidade contraordenacional, o Presi-
dente da Camara Municipal pode ordenar a cessagdo da ocupacdo do
espaco publico e a remo¢ao do mobilidrio urbano e/ou da publicidade,
instalada, afixada ou inscrita, sem licen¢a, mera comunicagao prévia ou
autorizagao, fixando um prazo para o efeito.

2 — Na falta de fixagdo de prazo para o efeito, a ordem de cessag@o
e remogdo deve ser cumprida no prazo maximo de 10 dias.

3 — Decorrido o prazo fixado para o efeito sem que a ordem de
cessagdo e da remogdo se mostre cumprida o Presidente da Camara
Municipal determina a remogdo coerciva, por conta do infrator.
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4 — Quando necessario para a opera¢do de remog¢ao, nomeadamente
para garantir o acesso de trabalhadores e maquinas do Municipio ao
local, o Presidente da Camara Municipal pode determinar a posse ad-
ministrativa.

5 — O ato administrativo que tiver determinado a posse adminis-
trativa € notificado ao proprietario do prédio e, quando aplicavel, aos
demais titulares de direitos reais sobre o imovel, por carta registada,
com aviso de rececao.

6 — A posse administrativa ¢ realizada pelos trabalhadores afetos ao
Servigo da Fiscalizagdo Municipal, mediante a elaboragdo de um auto,
no qual ¢ especificado o estado em que se encontra o prédio, suporte
publicitario existente no local, bem como os equipamentos que ali se
encontrarem, para além da obrigatoriedade de identificar o ato referido
no niimero anterior.

7 — Em casos devidamente justificados, o Presidente da Camara
Municipal pode autorizar a transferéncia ou a retirada dos equipamentos
do local, notificando o infrator do local onde estes sejam depositados.

8 — A posse administrativa mantém-se pelo periodo necessario a
execugdo coerciva da respetiva medida de tutela da legalidade, caducando
no termo do prazo fixado para a mesma.

Artigo 46.°
Despesas com a execu¢io coerciva

As quantias relativas as despesas realizadas nos termos do artigo
anterior, incluindo quaisquer indemnizagdes ou sangdes pecuniarias que
o Municipio tenha de suportar para o efeito, sio imputaveis ao infrator.

Artigo 47.°
Deposito

1 — Sempre que o Municipio proceda a remogao, nos termos pre-
vistos nos artigos anteriores, devem os infratores ser notificados para,
no prazo de 10 dias, proceder ao levantamento do material no local
indicado para o efeito.

2 — Nao procedendo o interessado ao levantamento do material
removido, no prazo previsto no niimero anterior, fica 0 mesmo, sujeito
a uma compensagdo diaria de € 5 por m2, a titulo de deposito.

3 — Em caso de ndo cumprimento do prazo mencionado no n.° 1,
do presente artigo, deve o interessado apresentar comprovativo do
pagamento da compensagao devida, para efeitos de levantamento do
material removido.

4 — Decorrido o prazo de 90 dias, a contar da data da notificagdo
prevista no n.° 1, do presente artigo, sem que o interessado proceda ao
levantamento do material removido, considera-se aquele perdido a favor
do Municipio, devendo a Camara Municipal deliberar, expressamente,
a sua aceitagdo apos a devida avaliag@o patrimonial.

Artigo 48.°
Responsabilidade

O Municipio ndo se responsabiliza por eventuais danos, perda ou
deterioracdo dos bens, que possam advir da remogao coerciva ou do seu
depdsito, ndo havendo lugar ao pagamento de qualquer indemnizagao
ou compensagao.

CAPITULO 111

Horario de funcionamento de estabelecimentos
comerciais e de prestacio de servicos

Artigo 49.°
Objeto

Este capitulo do presente regulamento tem por objeto o regime dos
horarios de funcionamento dos estabelecimentos comerciais de venda
ao publico e de prestagdo de servigos, situados no Municipio de Vale
de Cambra.

Artigo 50.°
Regime geral do periodo de funcionamento

1 — Sem prejuizo do disposto em regime especial para atividades
ndo especificadas no presente diploma, e, ainda, do disposto nos artigos
seguintes, os estabelecimentos de venda ao publico, de prestacdo de ser-
vigos, de restaurag@o ou de bebidas, os estabelecimentos de restauragdo
ou de bebidas com espago para danga ou salas destinadas a danga, ou
onde habitualmente se dance, ou onde se realizem, de forma acessoria,
espetaculos de natureza artistica, os recintos fixos de espetaculos e de
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divertimentos publicos ndo artisticos tém horario de funcionamento
livre.

Artigo 51.°

Estabelecimentos situados em edificios
de habitagao ou préoximos de habitacdes

Os estabelecimentos situados em edificios de habitagdo, individual
ou coletiva, ou que se localizem em zona com prédios destinados a uso
habitacional devem respeitar a Lei Geral do Ruido e demais legislagido
aplicavel ao exercicio da atividade.

Artigo 52.°
Regimes especiais

1 — A camara municipal pode, ouvidos os sindicatos, as forgas de
seguranga territorialmente competentes e a junta de freguesia, bem
como, no caso dos estabelecimentos previstos no artigo anterior, os
respetivos moradores:

a) Restringir os periodos de funcionamento dos estabelecimentos, a
vigorar em todas as épocas do ano ou apenas em épocas determinadas,
em casos devidamente justificados e que se prendam com razdes de
seguranga ou de protecdo da qualidade de vida dos cidadaos;

b) Em circunstancias especificas, nomeadamente em ocasides festivas,
pode o presidente da camara municipal, ou o vereador com compe-
téncias delegadas para o efeito, autorizar o alargamento do horario de
funcionamento sem prévia audi¢@o das entidades referidas, mediante
requerimento escrito apresentado pelos interessados com pelo menos
cinco dias de antecedéncia, do qual deve constar o periodo de funcio-
namento pretendido e os fundamentos dessa pretensio.

Artigo 53.°
Estabelecimentos de carater niao sedentario

1 — Aos estabelecimentos de carater ndo sedentario, nomeadamente
as unidades moveis e amoviveis localizadas em espagos publicos ou
privados de acesso piblico, num raio de 50 metros, apenas podem adotar
o horério de funcionamento entre as 8 horas e as 22 horas.

2 — Os estabelecimentos referidos no ponto anterior, situados a mais
de 50 metros das zonas habitacionais, podem adotar o horario de fun-
cionamento livre.

CAPITULO IV

Mercado municipal

SECCAO1
Normas gerais

Artigo 54.°
Objeto

O presente capitulo deste regulamento fixa as regras relativas a or-
ganizagdo e funcionamento do Mercado Municipal de Vale de Cambra,
adiante designado por Mercado.

Artigo 55.°
Funcao

1 — O Mercado Municipal de Vale de Cambra ¢ um centro dotado
de espagos e servigos comuns, estabelecimentos e lugares destinados ao
comércio a retalho, essencialmente, de produtos alimentares de origem
animal e vegetal, desempenhando ainda fungdes de abastecimento e
escoamento de produtos ndo alimentares, ¢ de atividades complementares
de prestagdo de servigos.

2 — A Camara Municipal reserva-se, no entanto, o direito de ai pro-
mover a realizagdo esporadica de outras atividades, nomeadamente,
exposicdes e eventos culturais e recreativos, ou de autorizar a sua rea-
lizagdo por particulares.

Artigo 56.°

Setores do Mercado

O Mercado encontra-se dividido em setores, os quais agrupam todos
os espagos comerciais do mesmo ramo, isto é, com perfeita delimitacdo
entre os tipos de produtos comercializados, particularmente entre setores
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de produtos alimentares e ndo alimentares, com dimensdes adequadas
ao volume de vendas e natureza dos produtos.

Artigo 57.°
Tipos de Espagos Comerciais

Os locais destinados a venda de produtos ou prestag@o de servigos,
os quais adiante passam a ser designados indistintamente por espagos
comerciais, sdo independentes e podem ser de um dos seguintes tipos:

a) Lojas, considerando-se como tal os locais de venda autonomos,
que dispdem de uma area propria para exposi¢do e comercializagido dos
produtos, bem como para a permanéncia dos compradores;

b) Bancas, considerando-se como tal os locais de venda, situados no
interior do mercado municipal, constituidos por uma bancada fixa ao
solo, sem 4rea privativa para a permanéncia de compradores;

¢) Bancas de ocupagio acidental, considerando-se como tal os locais
de venda, situados no interior do mercado municipal, constituidos por
uma bancada fixa ao solo, sem area privativa para a permanéncia de
compradores, destinados a venda de produtos agricolas ou de outra
natureza, cultivados ou produzidos na area do Municipio;

d) Lugares de terrado, considerando-se como tal os locais de venda
situados no interior do mercado municipal, demarcados no pavimento,
sem uma estrutura propria para a exposicao.

Artigo 58.°
Servicos de Apoio

1 — O Mercado dispde de equipamentos complementares de apoio
aos comerciantes.

2 — O Mercado dispde também de equipamentos sanitarios especi-
ficamente destinados ao publico.

Artigo 59.°
Competéncias da CAmara Municipal

1 — Compete 4 Camara Municipal assegurar a gestdo do Mercado
e exercer os seus poderes de direcdo, administragdo e fiscalizacdo,
cabendo-lhe nomeadamente:

a) Fiscalizar as atividades exercidas no Mercado e fazer cumprir o
disposto no presente Regulamento;

b) Exercer a fiscalizagdo higiénico-sanitaria no Mercado;

c) Assegurar a gestdo das zonas e servicos comuns, nomeadamente,
a conservagdo e limpeza dos espacos comuns do Mercado;

d) Zelar pela seguranga das instalagdes do edificio do Mercado;

e) Coordenar e orientar a publicidade e promogao comercial do Mer-
cado;

SECCAOTI
Licenga de ocupagdo dos espagos comerciais

Artigo 60.°
Licenca de ocupacao

1 — A ocupagio de qualquer espago no Mercado, para venda de
produtos ou para quaisquer outros fins, carece sempre de autorizagdo
do Presidente da Camara Municipal.

2 — As licengas de ocupagdo sdo sempre onerosas, pessoais, precarias
e condicionadas pelas disposi¢des do presente Regulamento.

3 — As licengas de ocupagdo sdo concedidas pelo prazo de 5 anos.

4 — Podera ser concedido o direito de ocupagdo das bancas e lo-
jas que continuem livres ap6s arrematagdo, com carater de “ocupagdo
acidental”.

Artigo 61.°
Natureza do direito de ocupacao

1 — A utilizagdo dos espagos comerciais no Mercado rege-se pelo
disposto no presente Regulamento, ndo sendo aplicaveis as relagdes
entre a Camara Municipal e os titulares de licengas de ocupacdo, as
disposigoes legais relativas ao arrendamento comercial.

2 — Os espagos comerciais objeto de concessdo mantém a sua natu-
reza de bens do dominio do municipio, ndo podendo pois ser alienados
ou hipotecados.
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Artigo 62.°
Condicoes dos titulares

1 — Consideram-se titulares do direito de ocupacdo dos espacos
comerciais as pessoas singulares ou coletivas, denominadas por comer-
ciantes, que reunindo as condi¢Ges legais e regulamentares aplicaveis,
obtenham a correspondente concessdo camararia, nos termos e pelas
formas previstas nos artigos seguintes.

2 — Os interessados em exercer atividade no Mercado devem, sem
prejuizo de outros requisitos previstos na Lei, preencher as condigdes
referidas no Decreto-Lei n.° 48/2011.

Artigo 63.°
Procedimento de adjudicacio de espagos comerciais

A adjudicagdo de espagos comerciais no Mercado, qualquer que seja
o ramo ou setor de atividade a que se destinem, sera efetuada mediante
procedimento proprio que garante a igualdade dos interessados.

Artigo 64.°
Condicdes de procedimento

1 — O procedimento inicia-se com a publicitagdo de antincio, em
edital e no “Balcdo do empreendedor” que mencione a localizagdo e
carateristicas do espago a adjudicar, a base de licitagdo e demais condi-
¢oes de apresentacao de propostas, o montante da taxa mensal e outros
encargos que vierem a ser determinados, assim como as condi¢des de
ocupagao, entre outras condi¢des pertinentes.

2 — Nos casos em que a atribui¢do de licengas seja condicionada
a observancia de determinadas condi¢des especiais, nomeadamente
compromisso de efetuar determinados investimentos ou cumprimento
de um horario de abertura mais alargado ou restrito, tais condigdes serdo
expressamente referidas no anuncio de abertura do procedimento.

3 — A apresentacdo das propostas deve ser efetuada através do envio
das candidaturas em carta fechada dirigida ao Presidente da Camara
Municipal, até final do prazo estabelecido no antincio.

4 — Os candidatos devem apresentar a respetiva documentagao de
identificagdo e outros documentos solicitados no aviso de abertura,
mencionando, designadamente:

a) o valor da proposta, que serd, no minimo, igual a base de licitag@o
indicado no antncio de abertura do procedimento;

b) o seu curriculo profissional, bem como a experiéncia no ramo de
atividade a que se candidatam,;

5 — Os candidatos devem ainda apresentar o seu projeto comercial
para a exploragdo do local, expondo a atividade a desenvolver, obras
e outros investimentos que se propoe realizar, alteragdes a introduzir,
carateristicas do espaco e forma de venda, se for caso disso, e quaisquer
outros elementos que entenda necessarios.

6 — As propostas serfo abertas em sessdo publica realizada para o
efeito.

7 — O juri, constituido para a apreciagdo das propostas, devera ba-
sear a sua escolha na qualidade do projeto apresentado e no interesse
comercial do mesmo para o conjunto do Mercado e ndo apenas no valor
de concessdo que o candidato se propde pagar.

8 — O prego devera ser pago no prazo de 10 dias tuteis, a contar da
notificacdo da adjudicacdo.

9 — A falta de pagamento do prego, no prazo indicado no niimero
anterior, tornara a adjudicagdo caduca.

10 — Se, no procedimento para adjudicagdo de bancas e lojas, ndo
forem apresentadas propostas para o preenchimento de todos os luga-
res, os comerciantes que forem ja titulares de concessdo ou aos quais,
no mesmo procedimento, haja sido adjudicado espago comercial da
mesma natureza, podem requerer que lhes seja concedido o direito de
ocupagao do lugar vago.

11 — No caso previsto no nimero anterior, havera lugar ao pagamento
de valor igual ao da base de licitagao.

12 — Nao poderio, no entanto, ser atribuidos mais de 3 lugares de
venda, por arrematante.

Artigo 65.°
Alvara de concessao do direito de ocupacio

1 — Uma vez adjudicado o espaco comercial, verificada a confor-
midade legal do comerciante, a Cadmara emite um alvara em nome do
comerciante.

2 — Do alvara deve constar obrigatoriamente:

a) A identificagdo completa do titular;
b) A localizagdo do domicilio ou sede social,
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¢) Identificagdo do espago comercial concedido, sua dimenséo e
localizagdo;

d) Ramo de atividade autorizada para o espago comercial;

e) Horario de funcionamento do local;

/) Data do inicio da concessao;

2) Data de emisséo.

3 — A conformidade legal do comerciante ¢ verificada mediante a
apresentagio pelo interessado de documento comprovativo do cumpri-
mento das suas obrigagdes ao fisco e a Seguranca Social e de sanidade,
que legalmente decorrem do exercicio do respetivo comércio, e do
comprovativo da regulariza¢do das quantias liquidadas no procedimento
de adjudicagdo, bem como da taxa de ocupacdo mensal referente ao
més a iniciar.

4 — Ao ser-lhe entregue o alvara, o comerciante subscrevera obriga-
toriamente um documento no qual declara ter tomado conhecimento do
presente Regulamento e aceitar as condi¢des de ocupagao.

5 — O alvard e o documento referido no niimero anterior sao emitidos
em duplicado, ficando um na posse da Camara Municipal e outro na
posse do comerciante.

Artigo 66.°
Carater pessoal da concessio
1 — Aquele que adquirir o direito de ocupacao fica obrigado a:

a) Iniciar a exploragdo no prazo que a Camara Municipal lhe de-
terminar;

b) Cumprir o horario de funcionamento;

¢) Nao interromper a atividade sem justificagdo aceite pela Camara
Municipal;

d) Manter o seu local de venda em funcionamento durante pelo menos
dois dias por semana.

2 — Mediante requerimento dos ocupantes interessados dirigido ao
Presidente da Camara Municipal, podera este, autorizar a troca, entre
os mesmos, das respetivas lojas ou bancas.

Artigo 67.°
Ocupacio acidental

1 — Sempre que apds a adjudicacdo subsistam Lojas e Bancas livres,
por falta de concorrentes interessados, e nos periodos que medeiem entre
uma e outra adjudicacdo, podera o Presidente da Camara Municipal,
permitir a ocupagdo didria desses lugares livres, mediante o pagamento
de taxa para tal fixada, acrescida dos encargos com agua e luz.

2 — A ocupagdo acidental, das bancas destinadas a venda de produ-
tos agricolas ou de outra natureza cultivados ou produzidos na area do
Municipio, carece de autorizagdo do Presidente da Camara Municipal,
devendo o respetivo pagamento ser efetuado mensalmente no SAM da
Céamara Municipal.

3 — Aos ocupantes referidos no ntiimero anterior nio titulados por
arrematagdo, sera concedida carteira de utilizagdo do Mercado, que
deverdo manter atualizada.

4 — Em caso de inutilizagdo, extravio ou mau estado de conservagao,
as carteiras serdo obrigatoriamente substituidas, mediante pagamento
da respetiva taxa.

5 — Aos ocupantes com carater acidental, ¢ concedido direito de
preferéncia na atribui¢do/concessdo de lugares vagos em processo de
concurso, que venha a ser aberto para o efeito, e apds escolha dos atuais
concessionarios.

Artigo 68.°
Pessoas Coletivas

1 — Sempre que o espago no mercado seja detido por pessoa co-
letiva, a cessdo de quotas ou qualquer outra alteragdo do pacto social
deve ser comunicada a Camara Municipal no prazo de 30 dias apds a
sua ocorréncia.

2 — A alteragdo do legal representante da pessoa coletiva que assume
a diregdo do lugar com carater de permanéncia deve ser comunicada a
Camara municipal.

Artigo 69.°
Caducidade da concessao

1 — As concessoes caducam:

a) No termo do seu prazo;
b) Por morte do respetivo titular, ou por dissolugdo da pessoa co-
letiva;
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¢) Por alteracdo do objeto social da pessoa coletiva, quando o mesmo
ndo seja compativel com a atividade do Mercado Municipal;

d) Por rentincia voluntaria do seu titular;

e) Por falta de pagamento das taxas por um periodo superior a
3 meses;

/) Por violagdo reiterada das normas do presente Regulamento.

2 — Os espagos comerciais devem ser desocupados no prazo de
dez dias apos a caducidade da concessao.

3 — Aquando da sua desocupacido, os espagos comerciais devem
mostrar-se limpos, pintados e nas condigdes existentes a data da con-
cessdo, sem prejuizo de obras ou benfeitorias neles realizados, desde
que autorizados.

SECCAO III

Regime da realizagao de obras

Artigo 70.°
Obras da responsabilidade da CiAmara Municipal

1 — E da responsabilidade da Camara Municipal a realizagdo de
obras de conservacdo e as limpezas nas partes estruturais do Mercado
Municipal, bem como nas partes comuns, nos equipamentos de uso
coletivo e de um modo geral nos espacgos nao adjudicados, que ndo
constituam al¢ado das lojas.

Artigo 71.°
Obras a cargo dos comerciantes

1 — Todas as obras de manutengao a realizar no interior dos espagos
comerciais serdo da inteira responsabilidade dos titulares do direito de
ocupagdo e serdo integralmente custeadas por eles, devendo ser objeto
de prévia comunicagdo & Camara Municipal.

2 — As obras referidas no niimero anterior destinar-se-30 apenas a
dotar e manter os espagos nas condi¢des adequadas ao desempenho das
respetivas atividades.

3 — As obras de beneficiag@o efetuadas revertem a favor da Camara
Municipal sem direito a qualquer indemnizagao.

4 — A instalagdo de contadores de eletricidade, dgua e telefone,
quando necessarios, serdo, salvo disposi¢ao em contrario, da responsa-
bilidade do comerciante, bem como o pagamento dos respetivos con-
sumos.

Artigo 72.°
Intimacdo para Obras

1 — O Presidente da Camara Municipal, apos vistoria realizada para o
feito, pode determinar a realizagio de quaisquer obras ou remodelagdes
nos espacos comerciais, com vista ao cumprimento das normas higiénico-
-sanitarias ou dos requisitos técnicos em vigor para os diferentes tipos
de estabelecimentos.

2 — Caso o comerciante ndo execute as obras determinadas no prazo
que lhe foi indicado, a Cdmara Municipal denuncia a concessao.

Artigo 73.°
Destino das Obras

1 — O comerciante que cesse a sua atividade no Mercado, tem o
direito de retirar todas as benfeitorias por si realizadas, desde que tal
possa ser feito sem prejuizo do edificio.

2 — As obras realizadas pelos comerciantes que fiquem ligadas de
modo permanente ao solo, paredes ou outros elementos integrantes do
edificio, ficam a pertencer ao Mercado, ndo tendo a Cdmara Municipal
a obrigacdo de indemnizar ou reembolsar o comerciante, nem este a
faculdade de alegar direito de retengdo.

Artigo 74.°
Demolicao

Se o comerciante tiver efetuado obras sem autorizagdo ou em desres-
peito pelo projeto aprovado, o Presidente da Camara Municipal pode
ordenar, quando entenda que tal medida ¢ necessaria, a demoli¢do das
obras realizadas e a reposi¢do dos espagos comerciais nas condigdes em
que se encontravam antes do inicio das obras.
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SECCAO IV
Obrigagoes financeiras dos comerciantes

Artigo 75.°
Pagamento de taxas

1 — Os titulares do direito de ocupagdo estdo obrigados a pagar
mensalmente as taxas previstas no presente Regulamento.

2 — O pagamento da taxa de ocupac@o mensal e de outros encargos
sera efetuada até ao 9.° dia do més a que respeitam.

3 — O ocupante podera antecipar o pagamento de uma ou mais men-
salidades, até¢ ao limite do periodo de adjudicagdo.

Artigo 76.°
Falta de pagamento

1 — A falta de pagamento de taxas e outros encargos por periodo
superior a 30 dias implica a suspensdo da concessdo, ficando o comer-
ciante impedido de ocupar o lugar até¢ integral pagamento das taxas ¢
encargos em divida, com os acréscimos que forem devidos.

2 — A falta de pagamento no prazo estabelecido no ntimero anterior,
da a Camara Municipal o direito de denuncia imediata do contrato, com
efeitos a partir do ultimo dia do més.

3 — O arrematante podera obstar a concretiza¢ao da dentincia se efe-
tuar o pagamento da prestacdo em divida até ao final do més, acrescido
de 50 % do seu valor.

SECCAOV
Normas de funcionamento

Artigo 77.°
Fiscalizac¢io sanitaria

1 — A atividade exercida no Mercado esta sujeita a fiscalizagao
higiénico-sanitaria a fim de garantir a qualidade dos produtos, bem como
a higiene dos manipuladores e dos utensilios de trabalho, as carateristicas
adequadas dos locais de venda e as condigdes da instalagdo em geral.

2 — Os comerciantes ndo se podem opor a realizagdo de inspegoes
nem, caso seja necessario, a colheita de amostras e a interdigdo de
venda de produtos, no ambito da fiscalizagdo a que se refere o numero
anterior.

Artigo 78.°
Horarios

1 — O Mercado Municipal tera o horario de funcionamento, de
segunda-feira a sabado, que for fixado pelo Presidente da Camara Mu-
nicipal, tendo em conta os habitos de compra dos seus utentes e as
possibilidades dos comerciantes.

2 — O horario de funcionamento sera afixado no Mercado Municipal
em lugar bem visivel.

3 — O Mercado Municipal encerra aos Domingos e Feriados.

4 — Contudo, nos dias em que o dia feriado coincida com sabado,
o Mercado Municipal funcionara normalmente, salvo indicagdo em
contrario por parte do titular do direito de ocupagdo ou do Presidente
da Camara Municipal.

5 — Em caso de alteragdo do horario de funcionamento pelo Pre-
sidente da Camara Municipal, esta serd publicitada com pelo menos
10 dias uteis, de antecedéncia, através de aviso afixado no Mercado
Municipal.

Artigo 79.°
Acesso e abertura dos locais

1 — O acesso publico ao Mercado Municipal s6 ¢ permitido pelos
portdes a esse fim destinados.

2 — Ap6s o encerramento diario do Mercado Municipal e antes da
sua abertura € proibida a entrada ou permanéncia de utentes bem como
de pessoas estranhas ao servigo.

3 — Aos vendedores e seus empregados € permitida a permanéncia
no Mercado Municipal até ao maximo de uma hora antes da abertura
do mesmo ao publico, a fim de proceder ao abastecimento a limpeza e
arrumagao dos espagos.

4 — Durante o periodo de abertura ao publico, os espagos comerciais
devem manter-se abertos, salvo em casos excecionais devidamente
autorizados.
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5 — Quando iniciar o periodo de abertura ao publico, todos os pro-
dutos devem estar devidamente arrumados nos expositores ¢ as areas
de circulagdo desocupados.

6 — Os titulares do direito de ocupagdo sdo responsaveis pela lim-
peza e asseio diarios dos espacos que lhes estdo atribuidos, estando
obrigados a disposigdo diaria dos desperdicios e lixos ali produzidos,
nos locais e horarios para o efeito indicados pelos responsaveis pelo
Mercado Municipal

Artigo 80.°
Proibicao de venda ambulante

Num raio de 650 metros a volta do Mercado Municipal e durante o
seu horario de funcionamento € proibida a venda ambulante de produtos
iguais ou semelhantes aos que ali sdo vendidos.

Artigo 81.°
Higiene dos comerciantes

1 — Os comerciantes devem apresentar-se rigorosamente limpos, em
especial no que respeita ao vestuario e maos, e cumprir escrupulosamente
os preceitos elementares de higiene e as normas legais aplicaveis.

2 — Nos estabelecimentos onde se proceda a venda de carne, peixe
ou fruta ¢ obrigatdrio o uso de batas de cor clara, preferencialmente
branca.

3 — A Cémara Municipal podera impor aos comerciantes € aos seus
empregados o uso vestuario especial.

Artigo 82.°
Exposicio de produtos

1 — Os produtos alimentares devem ser expostos da forma que melhor
assegure a sua higiene e conservagao.

2 — As bancadas, balcdes ou expositores devem ser constituidos em
material liso, ndo poroso, resistente € de facil desinfegdo.

3 — E proibido aos consumidores manusear os produtos alimentares.

4 — Os produtos alimentares ndo podem ser expostos a uma distancia
do chio inferior a 65 cm.

5 — Os produtos néo podem ser expostos ou permanecer nos corre-
dores ou, de uma maneira geral, no exterior dos locais de venda.

Artigo 83.°
Afixacdo de precos

1 — Todos os servigos prestados e produtos expostos devem ter a
indicacdo do prego de venda ao publico, afixada de forma em local bem
visivel, nos termos da lei.

2 — Os suportes onde ¢ feita a indicagdo de precos dos produtos
alimentares devem ser em material facilmente lavavel.

Artigo 84.°
Pesos e medidas

Todos os instrumentos de peso e medida devem estar devidamente
aferidos, nos termos da legislacao aplicavel.

Artigo 85.°
Limpeza dos locais

1 — A limpeza dos espagos comerciais ¢ da responsabilidade do
titular do direito de ocupagao.

2 — Os espagos comerciais deverdo ser mantidos limpos de des-
perdicios ou residuos, que deverdo ser colocados em recipientes apro-
priados.

3 — Os concessionarios estao obrigados a cumprir as normas gerais
sobre higiene e salubridade.

4 — Apds o encerramento ao publico os concessionarios deverdo
proceder a limpeza geral do seu espago, bem como a do respetivo reci-
piente de recolha de residuos.

5 — Os concessionarios deverdo efetuar a triagem correta dos residuos
solidos produzidos no seu espago de forma a encaminhar os mesmos
para a reciclagem.

Artigo 86.°

Equipamentos

1 — Os equipamentos utilizados nos diversos espagos comerciais,
nomeadamente expositores e mobilidrio, devem obedecer as normas
de qualidade da atividade desenvolvida.
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2 — Os toldos e os painéis publicitarios a instalar nos espagos comuns
devem ser submetidos a licenciamento nos termos das regras do regime
da publicidade previstas no presente regulamento.

Artigo 87.°
Utilizacdo de equipamentos do Mercado

1 — O armazém existente no Mercado so pode ser recolha e guarda
dos produtos, vasilhame e restos de embalagens de produtos que se
destinem a ser comercializados no Mercado.

2 — A Camara Municipal ndo ¢, a qualquer titulo, responsavel pelos
produtos depositados nos armazéns, devendo os comerciantes velar pela
sua qualidade e integridade.

Artigo 88.°
Direitos dos concessionarios

Aos titulares do direito de ocupagdo ¢ conferido o direito, nomea-
damente a:

a) Exercer a atividade no espago de que sdo titulares;

b) Utilizar os equipamentos comuns do Mercado Municipal,

¢) Usuftruir dos servigos comuns garantidos pela Camara Municipal;
d) Apresentar reclamagdes e sugestdes.

Artigo 89.°
Deveres dos concessionarios

Para além dos demais resultantes da legislagdo aplicavel e do disposto
no presente Regulamento sdo deveres dos concessionarios, bem como
dos seus empregados e colaboradores, nomeadamente:

a) Usar de urbanidade e respeito para com o publico, trabalhadores,
demais concessionarios do Mercado, representantes da Camara Muni-
cipal e autoridades;

b) Nao colocar géneros ou produtos, nem praticar a sua venda fora
do seu espago comercial;

c) Acatar as indicagdes, instrugdes e ordens dos funcionarios munici-
pais em servigo no Mercado podendo delas reclamar, por escrito para os
servigos municipais competentes se as julgarem contrarias as disposi¢des
legais ou regulamentares em vigor ou lesivas dos seus direitos;

d) Reduzir ao minimo o contacto das maos com os alimentos, nao
tossir sobre eles e ndo fumar durante o exercicio da atividade;

e) Suspender a sua atividade e informar a Camara Municipal sempre
que tenha contraido ou suspeite ter contraido doenga contagiosa ou
outra que pela sua natureza possa afetar a sade publica, 0 mesmo se
aplicando aos colaboradores;

f) Nao manter nem fazer-se acompanhar de animais dentro do recinto
do Mercado, a excegdo do c@o guia na acegdo da alinea /), do n.° 2, do
Decreto-Lei n.° 315/2003, de 17 de dezembro.

SECCAO VI
Disciplina no mercado

Artigo 90.°
Fiscalizaciao

1 — Sem prejuizo da competéncia de outras autoridades administra-
tivas ou policiais, a fiscalizagdo da atividade desenvolvida no interior
do Mercado, de acordo com o disposto no presente Regulamento, ¢ da
competéncia da Camara Municipal.

2 — Os funcionarios em exercicio de fungdes no Mercado podem
requisitar auxilio aos agentes de autoridade policiais, sempre que as
circunstancias o exijam.

CAPITULO V
Venda Ambulante

Artigo 91.°
Ambito de aplicacao

1 — O exercicio da venda ambulante na area do municipio de Vale de
Cambra regula-se pelo disposto no presente capitulo deste regulamento
e demais legislagdo aplicavel.

2 — Excetuam-se do ambito do presente capitulo a distribuigdo do-
micilidria efetuada por conta de comerciantes em estabelecimento fixo,
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a venda de lotarias, jornais ou outras publicagdes periddicas, bem como
o exercicio da atividade de feirante.

Artigo 92.°
Exercicio da venda ambulante

1 — A venda ambulante pode ser efetuada com carater de permanéncia
em locais fixos destinados para o efeito pela Camara Municipal, ou com
carater essencialmente ambulatorio.

Artigo 93.°
Horarios

1 — A venda ambulante devera ser exercida no horario que for fixado
pelo Presidente da Camara Municipal, tendo em conta os habitos de
compra dos utentes ¢ as possibilidades dos comerciantes.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a venda em uni-
dades moveis, designadamente veiculos, roulotes, reboques, atrelados,
triciclos motorizados, velocipedes com ou sem motor, carros de mao ou
unidades similares, devera revestir a seguinte forma:

a) Pontual — locais cuja atividade é condicionada pela realizagdo
de eventos desportivos e/ou manifestagdes de indole social e cultural.
Esta ocupac@o ndo podera exceder 10 horas consecutivas, seguindo-se
a estas pelo menos 12 horas de intervalo;

b) Diaria — locais fixos ou de forma néo sedentaria com carater
essencialmente ambulatorio, em que a atividade podera ser exercida
durante todos os dias do ano, em horario preestabelecido.

Artigo 94.°
Locais de venda

1 — A atividade de venda ambulante é permitida em toda a area
do Municipio de Vale de Cambra, salvo nos locais em que a Camara
Municipal venha a interditar o seu exercicio.

2 — O exercicio da atividade de vendedor ¢ permitido com caracter
de permanéncia, designadamente o efetuado em unidades moéveis, nos
locais fixos determinados pela Camara Municipal.

Artigo 95.°
Alteragdo dos locais de venda

Em dias de festas, feiras, romarias ou quaisquer outros eventos em
que se preveja aglomeragdo de publico, pode a Camara Municipal, por
Edital/Aviso publicado e publicitado com pelo menos dez dias de an-
tecedéncia, alterar os locais e horarios de venda ambulante, bem como
os seus condicionamentos.

Artigo 96.°
Atribuicao de locais fixos

A atribuiggo de locais fixos de venda ambulante sera feita por pela
ordem de entrada dos pedidos.

Artigo 97.°
Locais proibidos

Nao é permitida a venda ambulante nas estradas nacionais, vias muni-
cipais, ruas ou outros acessos nos quais possa ser prejudicado o transito
de pessoas e veiculos.

Artigo 98.°
Zonas de protecio

1 — Nao ¢ permitido o exercicio da venda ambulante nas seguintes
zonas:

a) A menos de 100 m dos estabelecimentos comerciais fixos que
exergam o mesmo ramo de comércio, de monumentos, igrejas, centro
de satde e outras edificagdes consideradas de interesse publico;

b) A menos de 650 m do Mercado Municipal;

¢) Junto de estabelecimentos escolares, sempre que a atividade se
relacione com a venda de bebidas alcodlicas. Cabendo a Camara Mu-
nicipal a delimitagdo da 4rea de interdi¢@o.

2 — A proibigdo constante do niimero anterior ndo abrange a venda
ambulante de baldes, gelados, castanhas assadas, pipocas, algodao doce
e venda de artigos produzidos por artistas, designadamente pintores,
artesaos, escultores e outros que exercam atividades de carater emi-
nentemente cultural.
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Artigo 99.°
Deveres dos vendedores ambulantes
1 — Os vendedores ambulantes ficam obrigados:

a) A apresentar-se devidamente limpos e adequadamente vestidos ao
tipo de venda ambulante que exergam;

b) A manter todos os utensilios, unidades moveis e objetos intervenien-
tes na venda em rigoroso estado de apresentagdo, asseio ¢ higiene;

¢) A conservar e apresentar os produtos que comercializam nas con-
digdes higio-sanitarias impostas ao seu comércio pela legislagdo e re-
gulamentag@o aplicavel;

d) A deixar o local de venda completamente limpo, sem qualquer
tipo de residuos;

e) A fazer-se acompanhar de faturas ou documentos equivalentes,
comprovativos da aquisicdo dos produtos ou artigos para venda ao
publico;

/) A comportar-se com civismo nas relagdes com o publico;

2) A acatar todas as ordens, decisdes e instrugdes que sejam emanadas
das autoridades policiais, administrativas e fiscalizadoras que sejam
indispensaveis ao exercicio da atividade de vendedor ambulante.

Artigo 100.°
Praticas proibidas
1 — E interdito aos vendedores ambulantes:

a) Impedir ou dificultar, por qualquer forma ou meio, o transito nos
locais destinados a circulag@o de pessoas e veiculos;

b) Impedir ou dificultar o transito e acesso aos meios de transporte e
as paragens dos respetivos veiculos;

¢) Impedir ou dificultar o acesso a monumentos e a edificios ou ins-
talagdes, publicos e privados, bem como o acesso ou a exposi¢do dos
estabelecimentos comerciais;

d) Langar no solo qualquer tipo de residuos ou outros objetos e mate-
riais suscetiveis de ocupar ou sujar a via ou espago publico;

e) Proceder a venda de artigos ou produtos nocivos a saude ptblica.

Artigo 101.°
Produtos proibidos

a) Produtos fito farmacéuticos abrangidos pela Lei n.° 26/2013, de
11 de abril;

b) Medicamentos e especialidades farmacéuticas;

c¢) Aditivos para alimentos para animais, pré-misturas preparadas
com aditivos para alimentos para animais e alimentos compostos
para animais que contenham aditivos a que se refere o n.° 1 do ar-
tigo 10.° (CE) n.° 183/2005, do Parlamento Europeu e do Conselho,
de 12 de Janeiro;

d) Armas e munigdes, polvora e quaisquer outros materiais explosivos
ou detonantes;

e) Combustiveis liquidos, s6lidos ou gasosos, com excecao do alcool
desnaturado;

/) Moedas e notas de banco, exceto quando o ramo de atividade do
lugar de venda corresponda a venda desse produto estritamente dire-
cionado ao colecionismo;

2) Veiculos automoveis e motociclos, em modo ambulante.

Artigo 102.°
Caracteristicas dos Equipamentos

1 — Os tabuleiros, balcoes, bancadas, unidades moveis ou outros
meios para exploragdo, venda ou arrumagio de produtos e mercadorias
deverao ser construidos em material adequado, resistente e que permita
a sua higienizagao.

2 — Todos o material de exposicao, venda, arrumacao ou deposito de-
vera ser mantido em rigoroso estado de asseio, higiene e conservagao.

3 — Na exposicdo e venda dos seus produtos e mercadorias nio é
permitido aos vendedores ambulantes utilizar cordas ou outros meios
afixados nas paredes dos prédios, arvores ou sinaliza¢do de transito.

4 — Na exposigao, transporte, arrumagao, deposito de produtos e
mercadorias ¢ obrigatoria a separa¢do dos produtos alimentares dos de
natureza distinta, bem como a separagdo entre todos os produtos que, de
algum modo, possam ser afetados pela proximidade de outros.

5 — Todos os produtos alimentares que estejam armazenados ou
expostos para venda, devem ser mantidos em lugares adequados a pre-
servagdo do seu estado e, bem assim, em condi¢des higio-sanitarias que
os protejam de poeiras, contaminagdes ou contactos que de qualquer
forma possam afetar a satide dos consumidores.

6 — A venda ambulante de doces, pastéis, frituras e, em geral, de
comestiveis preparados no momento, s6 serd permitida quando esses
produtos forem confecionados, apresentados e embalados em condi-
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¢oes adequadas, nomeadamente, no que se refere a sua conservagao,
preservagdo de poeiras, animais nocivos e de qualquer outro agente
contaminante, que possa colocar em causa a satide publica.

7 — Os produtos alimentares que carecam de condi¢des especiais
de conservagdo, devem ser mantidos a temperaturas de que nao possa
resultar risco para a saude publica, s6 podendo ser comercializados em
unidades moveis ou locais fixos dotados de meios de frio adequados a
sua conservagao.

8 — Os produtos alimentares que ndo se encontrem nas condi¢des
estipuladas deverao ser objeto de apreensdo pelas autoridades policiais
e fiscalizadoras.

Artigo 103.°
Dimenséo dos tabuleiros de venda

1 — Na exposicao e venda dos produtos e mercadorias deverao os
vendedores ambulantes utilizar, individualmente, tabuleiros ou banca-
das ndo superiores a 1 m x 1,20 m, colocados a uma altura minima do
solo de 0,40 m.

2 — Nos produtos alimentares expostos para venda, deverdo os vende-
dores ambulantes utilizar recipientes proprios ao seu acondicionamento,
colocados a uma altura minima de 0,70 m do solo, e ao abrigo do sol
intempéries e de outros fatores poluentes.

Artigo 104.°
Caracteristicas das unidades moveis

1 — A venda ambulante em unidades moveis, apenas ¢ permitida
quando estejam especialmente equipadas para tal efeito.

2 — Os proprietarios das unidades moveis sdo obrigados a dispor de
recipientes de deposito de residuos para uso dos clientes.

Artigo 105.°
Lugar de armazenamento

O vendedor ambulante, sempre que lhe seja exigido pelas autorida-
des policiais e outras entidades de fiscalizagdo fica obrigado a indicar
e a fornecer todos os elementos necessarios respeitantes ao lugar onde
armazena e deposita os seus produtos, facultando ainda o seu acesso
a0s Mesmos.

Artigo 106.°
Publicidade dos precos

1 — Os precos a praticar na venda dos produtos, artigos e mercadorias
terdo de respeitar a legislagdo em vigor.

2 — E obrigatoria a afixacio, de forma bem visivel para o publico,
de tabela, letreiros ou etiquetas indicando o prego dos produtos, géneros
e artigos expostos para venda.

CAPITULO VI
Feira Quinzenal

Artigo 107.°
Organizacdo e Funcionamento

1 — A organizago, funcionamento e utilizagdo da Feira organizada
pelo Municipio de Vale de Cambra, rege-se pelas normas de caracter
geral em vigor, ou a promulgar, sobre feiras e mercados e pelas normas
do presente capitulo.

2 — A atividade de comércio a retalho exercida nas feiras, rege-se pelo
disposto no Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro e pelo disposto
no presente capitulo.

Artigo 108.°
Periodicidade

1 — A feira quinzenal realiza-se nos dias 9 e 23 de cada més, no local
para esse efeito destinado pela Camara Municipal.

2 — Porém, nos casos em que os dias designados para a feira coinci-
dam: com dia feriado, a mesma realiza-se no dia anterior; com o sabado,
realiza-se nesse dia; com o Domingo, realiza-se no sabado anterior; com
a segunda-feira realiza-se no sabado anterior.

3 — Podera a Camara Municipal, em caso de necessidade de utili-
zacdo do recinto da feira para outro fim, alterar o dia da sua realizag@o,
comunicando-o, aos interessados, através dos meios habituais, com a
antecedéncia minima de 30 dias.
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4 — A feira realiza-se das 07:00 horas as 18:00 horas, sendo concedida
uma hora de tolerancia a estes limites para efeito de exposicao, recolha
das mercadorias e limpeza dos lugares.

Artigo 109.°
Ocupacgio dos lugares

1 — A ocupac@o dos lugares da Feira, sera sempre onerosa, precaria e
condicionada pelas disposi¢des legais e regulamentares aplicaveis.

2 — O espago da feira encontra-se dividido em sectores, com filas e
lugares numerados, conforme respetiva planta aprovada pela Camara
Municipal.

3 — As éareas dos lugares a conceder variardo de acordo com as
caracteristicas de cada sector e, dentro destes, com as necessidades
concretas de cada feirante.

4 — Poderao ser previstos lugares destinados a prestadores de ser-
vicos, nomeadamente de restauragdo e bebidas em unidades moveis
ou amoviveis.

5 — Nao ¢ permitida a exposi¢dio ou venda de qualquer artigo fora
do ordenamento estabelecido.

6 — Os feirantes ocupardo os lugares que lhes forem atribuidos nao
os podendo ceder a outrem.

7 — No recinto da feira serdo afixadas as regras de funcionamento da
mesma e, uma planta do recinto contendo a identificagdo dos sectores e
aidentificag@o dos espacos de venda para permitir a facil consulta pelos
utentes e entidades fiscalizadoras.

SECCAO 1
Atribuicéo de lugares

Artigo 110.°
Atribuicao de lugares

1 — A atribuic8o dos lugares da feira é feita com periodicidade regular,
quando o niimero de espacos vagos ou o interesse manifestado pelos
feirantes o justifique, mediante sorteio, por ato publico.

2 — O procedimento de selegao devera assegurar a nio discriminag@o
entre operadores econdémicos nacionais e provenientes de outros Estados-
-Membros da Unido Europeia ou do Espago Econémico Europeu e ser
efetuado de forma imparcial e transparente, publicitada em edital e no
“Balc@o do empreendedor”.

3 — A ocupagdo dos lugares ocorrera quando se mostrar efetuado o
pagamento do valor da adjudicagio.

4 — Os lugares vagos, poderdo ser transitoriamente ocupados por
outros feirantes, por um so dia, mediante autorizagdo do servigo de
fiscalizagdo municipal.

5 — Aquele que cessar a ocupacdo, ndo tem direito a qualquer in-
demnizagao ou restituigao.

Artigo 111.°
Assiduidade

1 — Os feirantes, encontram-se sujeitos ao dever de assiduidade,
pelo que aquele que, por motivos injustificados, deixe de comparecer a
quatro feiras seguidas ou dez interpoladas dentro do mesmo ano civil,
perde o direito ao lugar.

2 — As faltas poderéo, no entanto, ser justificadas desde que o faltoso
o solicite, por requerimento dirigido ao Presidente da Camara Municipal
ou Vereador no uso de competéncias delegadas, até cinco dias uteis antes
da realizagdo de cada feira.

Artigo 112.°
Pagamento de taxas

1 — O pagamento das taxas devidas sera feito, mensalmente, tri-
mestralmente ou semestralmente, no SAM da Camara Municipal até
ao dia 10 do primeiro més do periodo a que respeita. Transferindo-se
o termo do prazo que caia em dia em que o Servigo ndo esteja aberto
ao publico, ou ndo funcione durante o periodo normal, para o primeiro
dia 1til seguinte.

2 — A falta de pagamento no prazo estabelecido no niimero anterior
confere ao Presidente da Camara Municipal, ou do Vereador com com-
peténcias delegadas, o direito de declarar unilateralmente a vacatura
do lugar.

3 — O ocupante podera, contudo, obstar a concretizacdo da vacatura
do lugar, se efetuar o pagamento da prestagdo em divida até ao final do
meés, acrescido de juros de mora a taxa legal.

4 — A taxa de ocupagao de terrado, ¢ a constante da Tabela de Taxas
e Licengas em vigor para o Municipio de Vale de Cambra.
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Artigo 113.°
Inicio da atividade

O inicio de atividade na Feira devera ter lugar no prazo de 30 dias
a contar da data do pagamento do valor da adjudicacdo, sob pena de
caducidade.

Artigo 114.°
Permanéncia de viaturas

1 — A permanéncia de viaturas no recinto da Feira ¢ proibida entre
as 9:00 horas e as 17:00 horas, no periodo de Outubro a Margo, e entre
as 8:00 horas ¢ as 18:00 horas, no periodo de Abril a Setembro.

2 — Excetuar-se do disposto no numero anterior, para além das si-
tuagdes em que se mostre necessaria a entrada de viatura para acorrer a
situagdo de emergéncia, as maquinas e alfaias agricolas, bem como os
veiculos equipados e vocacionados para a comercializagdo de produtos
a que o Presidente da Camara Municipal, ou Vereador no uso de com-
peténcias delegadas, autorize utilizagdo como posto de comercializaggo,
desde que ndo se mostre prejudicado o bom funcionamento da feira e
ndo seja excedido o espago do lugar atribuido.

Artigo 115.°
Direcéio dos lugares de venda

1 — A direcdo efetiva dos lugares e da venda ai realizada compete
aos titulares do direito de ocupagdo que poderdo ser auxiliados pelo
conjuge, familiares ou empregados.

2 — A colaboragao referida no numero anterior nao isenta o titular
do direito de ocupagdo da responsabilidade por quaisquer a¢des ou
omissoes, daqueles que a prestam e das penalidades a que elas deem
origem.

Artigo 116.°

Numero de lugares de venda

Nao ¢ permitido a cada feirante ter mais de um lugar de venda, por
sector ou ramo de atividade.

Artigo 117.°
Caducidade por morte do titular

Por morte do titular do direito de ocupagao caduca.

SECCAO II
Obrigagoes gerais

Artigo 118.°
Fiscalizacio

1 — O feirante deve ser portador, para apresentagdo imediata as
entidades fiscalizadoras, dos seguintes documentos:

2 — Cartdo de feirante atualizado, ou documento equivalente, pro-
batorio do registo noutro Estado membro da Unido Europeia, emitido
pela autoridade competente desse Estado membro.

3 — Faturas ou documentos equivalentes, comprovativos da aqui-
sicdo de produtos para venda ao publico, os quais devem ser datados,
numerados sequencialmente e conter os elementos previstos non.® 5 do
artigo 33.° do Codigo do Imposto sobre o Valor acrescentado.

Artigo 119.°
Agricultores e artesios

Aos agricultores e artesdos, com residéncia na area do Municipio
de Vale de Cambra, que fagam prova dessa sua qualidade através de
certificado passado pela respetiva Junta de Freguesia, sera concedido
lugar de venda na Feira Quinzenal, e isen¢ao do pagamento da taxa de
ocupagdo de terrado.

Artigo 120.°

Afixacio de elementos de identificacao

Nos locais de venda os feirantes devem afixar, de forma bem visivel e
facilmente legivel pelo publico, um letreiro com o seu nome e 0 niimero
do cartdo de feirante, bem como do cartéio de identificagdo do lugar.

9223

Artigo 121.°
Direitos e deveres dos feirantes

Constituem direitos e deveres gerais dos ocupantes da Feira, nomea-
damente:

1 — Cumprir e fazer cumprir, pelos seus familiares e/ou empregados,
as disposi¢des do presente Regulamento;

2 — Tratar com respeito os funcionarios da Camara Municipal, cum-
prindo as suas ordens e indicacdes;

3 — Usar de delicadeza, civismo e corregdo para com o publico;

4 — Usar os recipientes de lixo existentes no recinto da Feira, ndo
deitando no solo quaisquer desperdicios, restos ou lixo;

5 — Utilizar os locais de venda apenas para o fim a que estdo des-
tinados;

6 — Apresentarem-se decentemente vestidos e limpos, podendo ser
obrigados a usar vestuario especial se e quando o Presidente da Camara
Municipal, ou Vereador, no uso de competéncias delegadas, assim o
entender;

7 — No transporte e exposi¢ao dos produtos, separar os produtos
alimentares dos de natureza diferente bem como, de entre cada um
deles, os que de algum modo possam ser afetados pela proximidade
dos outros;

8 — Guardar os produtos alimentares, quando ndo expostos para
venda, em lugares adequados a preservagao do seu estado, e bem assim
em condi¢des higio-sanitarias que os protejam de poeiras, contamina-
¢oes ou contactos que, de alguma forma, possam afetar a satde dos
consumidores.

9 — Nao usar praticas comerciais desleais, enganosas ou agressivas,
nos termos da legislagdo em vigor

10 — Identificar e separar dos restantes bens, os bens com defeito, de
modo a serem facilmente identificados pelos consumidores;

11 — Nao utilizar aparelhagens sonoras para publicitar qualquer
produto ou artigo, nem proceder a leildes para a venda dos mesmos;

12 — Nao langar foguetes ou outros artificios luminosos fora das
condigdes estabelecidas pelas leis vigentes que regulam esta matéria.

Artigo 122.°
Afixacao de precos
1 — E obrigatoria a afixacio dos pregos, devendo designadamente:

a) O prego ser exibido em digitos de modo visivel, inequivoco, facil
e perfeitamente legivel, através da utilizagdo de letreiros, etiquetas ou
listas;

b) Os produtos pré-embalados conter o prego de venda e o prego por
unidade de medida;

¢) Nos produtos vendidos a granel ser indicado o preco por unidade
de medida;

d) Nos produtos comercializados a peca ser indicado o preco de
venda;

§ tinico — O prego de venda ¢ o prego por unidade de medida devem
referir-se ao prego total, devendo incluir todos os impostos, taxas ou
outros encargos.

Artigo 123.°
Proibi¢oes
1 — E proibida a venda na Feira dos seguintes produtos:

a) Produtos fito farmacéuticos abrangidos pela Lei n.° 26/2013, de
11 de abril;

b) Medicamentos e especialidades farmacéuticas;

¢) Aditivos para alimentos para animais, pré-misturas preparadas
com aditivos para alimentos para animais e alimentos compostos para
animais que contenham aditivos a que se refere o n.° 1 do artigo 10.° (CE)
n.° 183/2005, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de janeiro;

d) Armas e munigdes, polvora e quaisquer outros materiais explosivos
ou detonantes;

e) Combustiveis liquidos, solidos ou gasosos, com excegdo do alcool
desnaturado;

f) Moedas e notas de banco, exceto quando o ramo de atividade do
lugar de venda corresponda a venda desse produto estritamente dire-
cionado ao colecionismo.

Artigo 124.°
Comercializagdo de produtos alimentares

1 — Os feirantes que comercializem produtos alimentares estdo
obrigados nos termos do disposto no Decreto-Lei n.° 113/2006, de
12 de Junho, ao cumprimento das disposi¢des do Regulamento (CE)
n.° 852/2004 e 853/2004, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 29
de abril, relativo a higiene dos géneros alimenticios, sem prejuizo do



9224

cumprimento de outros requisitos impostos por legislagdo especifica
aplicavel a determinadas categorias de produtos.

2 — As instalagdes moveis ou amoviveis de restauragio e bebidas
localizadas no recinto da Feira aplica-se o procedimento previsto no
Decreto-Lei n.° 48/2011.

Artigo 125.°
Venda ambulante

E expressamente proibida a venda ambulante dentro do recinto da
Feira, e num raio de 650 m a volta do mesmo.

Artigo 126.°
Obrigacoes da Camara Municipal
Compete a8 Camara Municipal de Vale de Cambra:

a) Proceder a manutengdo do recinto da feira;

b) Proceder a fiscalizag@o e inspecdo sanitaria dos espagos de
venda;

c¢) Tratar da limpeza das zonas de circulac@o e recolher os residuos
depositados em recipientes proprios;

d) Ter ao servigo da feira trabalhadores qualificados, devidamente
identificados para fiscalizar, orientar e organizar o seu funcionamento,
bem como cumprir e fazer cumprir as disposi¢des deste regulamento.

CAPITULO VII

Artigo 127.°
Objeto

A Feira de Velharias, Antiguidades, Artesanato e Colecionismo de Vale
de Cambra tem por objeto promover a venda, compra e troca de velharias,
antiguidades, artesanato e colecionismo, s6 podendo ser transacionados
na Feira produtos que se enquadrem no espirito do evento.

Artigo 128.°
Organizacio e gestiao da feira

E competéncia do Presidente da Cimara Municipal ou Vereador com
competéncias delegadas a organizacdo e gestdo da feira.

Artigo 129.°
Horario
A Feira realizar-se-a4 no primeiro domingo de cada més no Jardim
Central, frontal ao edificio dos Pagos do Municipio, em zona definida

para o efeito, entre as 8:00 horas ¢ as 17:00 horas no inverno e entre as
8:00 horas e as 19:00 horas no verdo.

Artigo 130.°
Candidaturas

1 — Os expositores deverdo candidatar-se a ocupagdo dos lugares
mediante o preenchimento de ficha, acompanhada de fotografia recente
do material a expor.

2 — Os candidatos ser notificados por escrito da aceitagdo ou ndo
da sua candidatura, bem como do lugar a ocupar em caso de deferi-
mento.

3 — Dos candidatos aceites sera organizado um registo.

Artigo 131.°

Espacos de venda

1 — Cada expositor podera ocupar no maximo dois lugares, medindo
cada um 6 m2 (3x2).

2 — A ocupacgdo do espaco importa o pagamento de uma taxa de
€ 3,00.

Artigo 132.°

Validade da licenca

A licenga podera ser emitida a pedido do expositor pelo periodo de
um, seis ou doze meses.
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Artigo 133.°
Obrigacdes dos expositores

1 — Nao sera fornecido ao expositor qualquer tipo de material para
exposicao.

2 — Os expositores serdo responsaveis pela seguranga das suas pegas.

3 — Os expositores sdo responsaveis pela limpeza decoragao e con-
servagdo dos lugares atribuidos.

4 — Nao ¢ permitido aos expositores a utilizagdo de qualquer tipo
de som.

5 — O expositor ndo pode ceder ou transmitir a outrem a qualquer
titulo o direito de ocupagio.

6 — O expositor compromete-se a cumprir todas as normas legais e
regulamentares aplicaveis.

Artigo 134.°
Norma supletiva

Sdo ainda aplicaveis a Feira das Velharias as normas do presente
regulamento aplicéveis a feira quinzenal, com as necessarias adaptagoes.

CAPITULO VIII
Regime contraordenacional

Artigo 135.°
Contraordenagoes

1 — Sem prejuizo da punigdo pela pratica de crime de falsas decla-
racGes e do disposto noutras disposi¢des legais constituem contraor-
denacgao:

a) A emissdo de uma declaragdo a atestar o cumprimento das obriga-
¢Oes legais e regulamentares, ao abrigo do disposto na alinea f), don.® 3,
do artigo 4.°, ou da alinea d), do n.° 3, do artigo 12.°, ambos do Decreto-
-Lein.® 48/2011, de 1 de abril, que ndo corresponda a verdade, punivel
com coima de € 500 a € 3500, tratando-se de uma pessoa singular, ou
de € 1500 a € 25 000, no caso de pessoa coletiva;

b) A ndo realizag@o das comunicagdes prévias previstas nos artigos 8.°
¢ 9.°, do presente Regulamento, punivel com coima de € 350 a € 2500,
tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 1000 a € 7500, no caso de
pessoa coletiva;

c) A falta, ndo suprida em dez dias apos notificacdo eletronica, de
algum elemento essencial das meras comunicagdes prévias previstas
no artigo 8.°, do presente Regulamento, punivel com coima de € 200 a
€ 1000, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 500 a € 2500, no
caso de pessoa coletiva;

d) A ndo atualizagdo dos dados e a falta da comunicagdo de encerra-
mento do estabelecimento previstas nos artigos 10.° e 11.°, do presente
Regulamento, punivel com coima de € 150 a € 750, tratando-se de uma
pessoa singular, ou de € 400 a € 2000, no caso de pessoa coletiva;

e) O ndo cumprimento das demais normas legais, restricdes ou de-
veres gerais ou especiais previstos no presente Regulamento, punivel
com coima de € 50 a € 1500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de
€ 100 a € 3000, no caso de pessoa coletiva;

2 — A negligéncia e a tentativa de negligéncia sdo sempre puniveis.

3 — A instrugdo dos processos de contraordenagdo, bem como a
aplicacdo das coimas e das san¢des acessorias, compete ao Presidente
da Camara Municipal.

4 — O produto da aplicag@o das coimas referidas no presente artigo
reverte para o Municipio.

Artigo 136.°
Sancdes acessorias

1 — Em fungdo da gravidade da infragdo e da culpa do agente, si-
multaneamente com a coima, podem ser aplicadas as sangdes acessorias
de encerramento de estabelecimento ¢ de interdi¢do do exercicio da
atividade, com os seguintes pressupostos de aplicaco:

a) A interdi¢do do exercicio de atividade apenas pode ser decretada
se 0 agente praticar a contraordenagdo com flagrante e grave abuso da
fungdo que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres que
lhe sdo inerentes;

b) A perda dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utili-
zados como instrumento na pratica da infracao;

¢) A privagao do direito a subsidios ou beneficios concedidos pelo
Municipio;
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d) A privagao do direito de participar em arrematagdes ou concursos
publicos que tenham por objeto empreitadas ou concessao de obras pu-
blicas, fornecimento de bens e servicos, concessdo de servigos publicos
e atribuigdo de licengas;

e) Suspensdo de comunicagdes prévias, autorizagdes, licengas e al-
varas.

2 — A duragdo da interdicao do exercicio de atividade ndo pode
exceder o periodo de dois anos.

CAPITULO IX

Disposicoes finais e transitorias

Artigo 137.°
Contagem dos prazos

Os prazos constantes do presente Regulamento contam-se nos termos
previstos no Codigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 138.°
Delegaciio e subdelegacio de competéncias

As competéncias conferidas a Camara Municipal neste Regulamento
podem ser delegadas no seu Presidente, com faculdade de subdelegacg@o,
nos termos previstos na Lei.

Artigo 139.°
Legislaciio e regulamentagio subsidiaria

Sem prejuizo dos principios gerais de direito e demais legislacdo em
vigor, sdo aplicaveis designadamente por subsidiariedade ao presente
Regulamento os seguintes diplomas:

a) Codigo do Procedimento Administrativo;

b) Codigo da Publicidade;

¢) Regime Geral das Contraordenacgdes;

d) Regime Juridico da Urbanizagdo e da Edificagao;

e) Decreto-Lei n.° 105/98 de 24 de abril, com as alteragdes vigentes;

/) Lein.®97/88, de 17 de agosto, com as alteragdes vigentes;

g) Decreto-Lei n.° 48/2011, de 01 de abril, na redagdo introduzida
pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro e Portarias comple-
mentares;

h) Regulamento e Tabela de Taxas e Licengas do Municipio de Vale
de Cambra;

i) Regulamento Municipal de Urbanizagao e Edificagao.

Artigo 140.°
Duvidas e omissdes

Os casos omissos e as dividas suscitadas na interpretagdo e apli-
cagdo do presente Regulamento, que ndo possam ser resolvidas pelo
recurso aos critérios legais de interpretagao e integragao de lacunas,
sdo decididos pela Camara Municipal, com possibilidade de delegacao
e subdelegacao.

Artigo 141.°
Disposi¢ao transitoria

1 — A renovagao de licenca emitida ao abrigo de disposigdes re-
gulamentares revogadas pelo presente Regulamento obedece ao pro-
cedimento de licenca disciplinado no presente Regulamento, salvo
quando sujeita, nos termos legais e regulamentares, ao regime da mera
comunicagdo prévia ou autorizagao.

2 — No caso referido no niimero anterior, podem ser utilizados no
novo processo os elementos que instruiram o processo anterior quando
ndo se justifique nova apresentacdo e desde que os mesmos se mante-
nham validos.

Artigo 142.°
Revogacio

Com a entrada em vigor do presente Regulamento ficam revogados
os anteriores regulamentos que disponham sobre as matérias reguladas
no presente regulamento, designadamente o anterior Regulamento Mu-
nicipal de Publicidade e as respetivas normas do RMUE do Municipio
de Vale de Cambra, bem como quaisquer despachos e deliberagdes
proferidos.
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Artigo 143.°
Fiscalizacio

A prevengdo e agdo corretiva do cumprimento das normas cons-
tantes do presente Regulamento e demais legislag@o aplicavel, sdo da
responsabilidade das autoridades sanitarias, policiais e administrativas,
nomeadamente do Servigo de Fiscalizagdo Municipal.

Artigo 144.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor 15 dias apds a sua publi-
cagao.

Artigo 145.°
Divulgacio Publica

O presente regulamento sera ainda objeto de divulgagao publica por
edital nas Juntas de Freguesia e edificio dos Pagos do Municipio, no
portal do Municipio e no “Balcdo do empreendedor”.

ANEXO

Critérios técnicos

CAPITULO1
Disposi¢oes Gerais

Artigo 1.°
Ambito de aplicacao

1 — O presente Capitulo aplica-se a todas as ocupagdes de espago
publico com mobiliario urbano, ou outros equipamentos, a afixagao,
inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias, independentemente do
tipo de suporte utilizado, no solo, subsolo ou espago aéreo.

2 — O presente anexo ao Regulamento define, ainda, os critérios de
localizagdo, instalacdo e adequagdo formal e funcional do mobiliario
urbano e outro equipamento relativamente a envolvente urbana, numa
perspetiva de qualificacdo do espago publico, de respeito pelos valores
ambientais e paisagisticos e de melhoria da qualidade de vida.

Artigo 2.°
Regras gerais

1 — Os elementos de mobiliario urbano e suportes publicitarios,
apenas podem ser implantados desde que ndo constituam barreiras
urbanisticas ou arquitetonicas.

2 — Os elementos de mobilidrio urbano e suportes publicitarios de-
vem apresentar dimensdo, cores, materiais e alinhamentos, adequados
a estética do respetivo edificio.

3 — Na concegio de todo o mobiliario urbano e suportes publicita-
rios, deve optar-se por um desenho caracterizado por formas planas,
sem arestas vivas, elementos pontiagudos ou cortantes, devendo, ainda,
utilizar-se materiais resistentes ao impacto, ndo comburentes, combusti-
veis ou corrosivos, biodegradaveis e, quando for o caso, por um sistema
de iluminagdo estanque e inacessivel ao publico.

4 — Nio pode ser instalado mobiliario urbano e suportes publicitarios,
em passeios, em pragas centrais, ou outros espagos publicos, com largura
que impega um espago livre para circulag@o ndo inferior a 1.20 metros,
devendo ser respeitadas as normas técnicas para melhoria da acessibi-
lidade das pessoas com mobilidade condicionada.

5 — A titulo excecional, desde que esteja em causa a satisfagdo do
interesse publico, podem ser autorizadas ocupagdes de espaco publico
que ndo respeitem o disposto no niimero anterior.

6 — Na colocagdo de mobiliario urbano e suportes publicitarios, ao
longo do mesmo eixo ou percurso, devem ser respeitados os alinhamen-
tos definidos pelos elementos e equipamentos urbanos ja existentes,
tais como arvores e candeeiros, devendo procurar-se a equidistancia
relativamente a eles, de modo a que se torne percetivel a nogdo de
compasso e ritmo.

7 — Os suportes fixos em imdveis devem possuir carater indivi-
dualizado, atender a especificidade do tecido urbano envolvente, aos
materiais e caracteristicas das edificagdes, do mobiliario urbano e do
espago publico, por forma a constituir elementos de valorizagao dos
edificios e do ambiente urbano.
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8 — Os suportes publicitarios ndo podem provocar o encadeamento
dos condutores e pedes, pelo que neles devem ser utilizados, sempre
que possivel, vidros antirreflexo e materiais sem brilho.

9 — Nos suportes publicitarios com iluminagdo propria, a emissao de
luz tem de ser inferior a 200 cd (candelas), por metro quadrado, sempre
que estejam instalados junto a faixas de rodagem, por forma a ndo pro-
vocar o encadeamento, direto ou indireto, dos condutores e pedes.

10 — Os suportes com iluminag&o propria devem possuir, preferen-
cialmente, um sistema de iluminagdo eficiente, de modo a promover
a utilizagdo racional de energia, incluindo a energia renovavel, e a
minimizagao dos impactos ambientais associados.

Artigo 3.°
Projetos de ocupacio do espaco piblico

1 — O Municipio pode aprovar projetos de ocupacdo do espaco
publico, delimitando os locais onde se poderdo instalar elementos de
mobilidrio urbano, ou outros equipamentos, bem como as respetivas
caracteristicas formais e funcionais a que devem obedecer.

2 — As utilizagdes do espago publico com mobiliario urbano, ou
outros equipamentos, que se pretendam efetuar em areas de intervengao a
definir pelo Municipio tém de obedecer, cumulativamente, as normas do
presente Regulamento e as condig¢des técnicas complementares definidas
no projeto de ocupagao do espago publico.

CAPITULO IT

Critérios subsidiarios a observar na ocupacio do espaco
publico sujeita ao regime simplificado de Mera Co-
municac¢ao Prévia e na afixaclo, inscri¢cao e difusiao
de mensagens publicitarias de natureza comercial
nio sujeitas a qualquer tipo de controlo ou ato per-
missivo.

SECCAO1
Disposigoes Gerais

Artigo 4.°
Objeto

1 — O presente Capitulo estabelece os critérios subsidiarios aplicaveis
a ocupacgdo do espaco publico sujeita ao regime da mera comunicagio
prévia e autorizagdo, nos termos previstos no artigo 11.°, do Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de abril, alterado pelo Decreto-Lei n.° 10/2015 de 16
de janeiro e nos artigos 8.° ¢ 9.°, do presente Regulamento.

2 — O presente Capitulo estabelece os critérios aplicaveis para a
afixag@o, inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial ndo sujeitas a licenciamento, nos termos previstos no n.° 3,
do artigo 1.°, da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as alteragdes in-
troduzidas pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, alterado pelo
Decreto-Lei n.° 10/2015 de 16 de janeiro.

SECCAO 11
Condigoes de instalagao de mobiliario urbano

Artigo 5.°

Afixacdo ou inscricio de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobiliario urbano

E permitida a afixagiio ou inscrigio de mensagens publicitarias de
natureza comercial em mobiliario urbano, conforme o disposto no ar-
tigo 5.°, da Seccdo I, do Capitulo II do presente Regulamento.

Artigo 6.°
Arcas e maquinas de gelados

1 — Na instalagdo de uma arca ou maquina de gelados devem ser
respeitadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 1.20 metros, medidos perpendi-
cularmente a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a
sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;
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c) Nas zonas urbanas, ndo devem permanecer para além do horario
de funcionamento do estabelecimento.

Artigo 7.°
Balao, insuflivel, zepelim, blimpe e semelhantes

1 — Entende-se por baldo, insuflavel, zepelim, blimpe e semelhan-
tes, todos os suportes que, para a sua exposi¢ao no ar carecem de gas,
podendo estabelecer-se ligagdo ao solo, por elemento de fixagéo.

2 — Na instalag@o de insuflaveis e semelhantes, devem ser respeitadas
as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagio de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 5.00 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.20 metros;

¢) A distancia entre baldes, insuflaveis, zepelins, blimpes e semelhan-
tes instalados deve ser igual ou superior a 20 metros.

Artigo 8.°
Brinquedo mecénico e equipamentos similares

1 — Na instalagdo de brinquedos mecanicos e equipamentos similares,
devem ser respeitadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupacdo de espago publico, ser contiguo a fachada
do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada, ndo exce-
dendo 1.20 metro de avancgo, contado a partir do plano da fachada do
estabelecimento;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.20 metros;

¢) Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas a instalagdo de brin-
quedos mecanicos e equipamentos similares, servindo exclusivamente
como apoio ao estabelecimento.

Artigo 9.°
Contentores para residuos

1 — Na instalag@o e manutencao de contentores para residuos, devem
ser respeitadas as seguintes condigoes:

a) Em caso de ocupag@o de espago publico, o contentor para residuos
deve ser instalado contiguamente ao respetivo estabelecimento, servindo
exclusivamente para o seu apoio, ndo excedendo 0.5 metros de avango,
contado a partir do plano da fachada do estabelecimento;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.20 metros;

¢) Nido pode causar qualquer perigo para a higiene e limpeza do
espago;

d) Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser
imediatamente limpo ou substituido;

e) O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de con-
servagdo, nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e limpeza.

Artigo 10.°
Esplanada aberta

1 — Entende-se por esplanada aberta, a instalagdo no espago publico
de mesas, cadeiras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tape-
tes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, sem qualquer tipo de
estrutura fixa coberta, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragao
e ou de bebidas e similares, ou empreendimentos turisticos.

2 — Na instalagdo e manutengdo de esplanada aberta devem ser
respeitadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada do
respetivo estabelecimento, a ocupagdo tem de ser dentro dos limites da
fachada do mesmo, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.0 metros;

¢) A ocupagdo transversal ndo exceder a largura da fachada do res-
petivo estabelecimento;

d) Nao alterar a superficie do passeio onde ¢ instalada;

e) Deixar um espago igual ou superior a 0,90 metros em toda a lar-
gura do vdo de porta, para garantir o acesso livre e direto a entrada do
estabelecimento.

3 — Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de esta-
belecimentos sdo responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das
esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua de 3.00 metros
para cada lado.
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4 — Caso a esplanada tenha de ser instalada junto ao limite do passeio,
e este confinar com faixa de rodagem, deve ser prevista uma estrutura
de protecao da esplanada relativamente ao arruamento.

5 — O mobiliario urbano utilizado como componente de esplanadas
abertas, deve cumprir os seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagao
da esplanada;

b) Ser proprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente
urbano em que a esplanada esté inserida;

¢) Os guarda-sois serem instalados exclusivamente durante o periodo
de funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta
a seguranca dos utentes, devendo:

i) Quando abertos, ter um pé-direito livre, ndo inferior a 2.00 me-
tros;

i) A estrutura ser metalica, em madeira tratada, ou bambus na cor
natural;

d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e
respeitarem as condi¢des de seguranca.

6 — Nao ¢ permitida a colocag@o nas esplanadas de garrafas, barris,
caixotes ou outros objetos suscetiveis de prejudicar a estética ou a
salubridade do local.

7 — Para efeitos de determinagdo da capacidade da area de espago
publico maxima a ocupar com mobilidrio de esplanada, devem ser
respeitados os seguintes parametros:

a) Uma mesa e quatro cadeiras: 1.75 metros x 1.75 metros;
b) Uma mesa e duas cadeiras: 1.75 metros x 0.80
¢) Um guarda-sol: 0.50 metros x 0.50 metros.

8 — Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos
de passageiros ndo ¢ permitida a instalagdo de esplanada aberta numa
zona de 5 metros para cada lado da paragem.

9 — A esplanada tem o horario de funcionamento correspondente ao
horario do respetivo estabelecimento.

10 — A afixacdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias de na-
tureza comercial numa esplanada deve limitar-se a0 nome comercial
do estabelecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou
servicos comercializados no estabelecimento, ou ao logdtipo da marca
comercial, desde que afixados ou inscritos nas costas das cadeiras, nas
sanefas e guarda-sois.

Artigo 11.°
Estrado

1 — Na instalac¢@o de um estrado, devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada do
respetivo estabelecimento, a ocupagdo tem de ser dentro dos limites da
fachada do mesmo, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) Quando for efetuada como apoio a uma esplanada nio deve exceder
a sua dimensdo.

2 — Os estrados devem ser desmontaveis e construidos, preferencial-
mente em modulos de madeira tratada, de estrutura aligeirada.

3 — Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com
mobilidade reduzida.

4 — Sem prejuizo da observancia dos principios relativos a ocupagdo
do espago publico, na instalagdo de estrados devem ser salvaguardadas
as condi¢des de seguranga da circulag@o pedonal, sobretudo a acessibi-
lidade dos cidadaos com mobilidade reduzida, nos termos da legislacio
em vigor.

Artigo 12.°
Expositor

1 — Entende-se por expositor, a estrutura propria para apresentagao
de produtos comercializados no interior do estabelecimento comercial,
instalada no espago publico.

2 — Nainstalagao de um expositor, devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Em caso de ocupacdo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 1.20 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo;
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b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo inferior
a 1.20 metros;

¢) Apenas ¢ permitida a instalagdo do expositor durante o horario de
funcionamento do estabelecimento;

d) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos.

Artigo 13.°
Floreira

1 — Entende-se por floreira, o vaso ou recetaculo para plantas, des-
tinado ao embelezamento, marcagdo ou protecdo do espago publico.

2 — Na instalagdo e manutengdo de uma floreira devem ser respei-
tadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagido de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 1.20 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.20 metros;

¢) No caso de instalagdo em esplanadas e estrados, ndo devem exceder
a sua dimensao;

d) As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou
bagas venenosas;

e) O proprietario da floreira deve proceder a sua limpeza, rega e
substituicdo das plantas, sempre que necessario, ndo podendo a mesma
manter-se no local sem plantas.

Artigo 14.°
Guarda-vento

1 — Entende-se por guarda-vento, a armagdo que protege do vento
0 espago ocupado por uma esplanada.

2 — Na instalagcdo de um guarda-vento devem ser respeitadas as
seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada do
estabelecimento, até ao seu limite e o seu avango ndo deve ultrapassar
a area da esplanada ou estrado;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) Deve ser amovivel, sem fixagdo ao solo e transparente;

d) Nio ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a
seguranga, salubridade e a boa visibilidade local ou das arvores por-
ventura existentes;

e) Néao exceder 2.00 metros de altura, contados a partir do solo;

f) Quando exista uma parte opaca, esta nao pode ultrapassar a altura
de 1.00 metro, contada a partir do solo;

2) Utilizar vidros, ou material equivalente, inquebravesis, lisos e trans-
parentes;

h) Na instalagdo de um guarda-vento deve ainda ser respeitada uma
distancia igual ou superior a 0.50 metros entre o guarda-vento e outros
estabelecimentos, vitrinas e acessos e 2.00 metros entre o guarda-vento
e outro mobiliario urbano.

Artigo 15.°
Toldo e sanefa

1 — Entende-se por toldo, o elemento de protecdo contra agentes
climatéricos, feito de lona ou material similar, que pode ser aplicado
em qualquer tipo de vaos, como vitrinas, janelas ou portas de estabe-
lecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria.

2 — Entende-se por sanefa, o elemento vertical de protecdo contra
agentes climatéricos, feito de lona ou material similar, colocado trans-
versalmente na parte inferior do toldo, no qual pode estar inserida uma
mensagem publicitaria.

3 — Na instalagdo de um toldo e respetiva sanefa devem ser respei-
tadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada do
estabelecimento, até ao limite de 3.00 metros, medidos perpendicular-
mente a fachada do estabelecimento, preferencialmente nos vaos;

b) Nao exceder os limites laterais das instalagdes pertencentes ao
respetivo estabelecimento;

¢) O limite inferior da sanefa deve observar uma distancia do solo
igual ou superior a 2.0 metros;

d) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos
de vios, de portas, de janelas e de outros elementos com interesse
arquitetonico ou decorativo;

e) O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar
ou afixar qualquer tipo de objetos;
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f) O titular do estabelecimento € responsavel pelo bom estado de
conservacdo e limpeza do toldo e da respetiva sanefa.

4 — Sem prejuizo do disposto na legislagao e regulamentagao urba-
nistica em vigor, a instala¢do de toldo e sanefa, quer contenham ou nio
publicidade, esta sujeita as seguintes condigdes:

a) As cores, padroes, decoragdes, pintura e desenhos, devem res-
peitar e adequar-se ao enquadramento arquitetonico do local a que se
destinam;

b) O toldo deve, em regra, ser reto, retratil, sem abas laterais e de um
s6 plano de cobertura, obliquo a fachada;

¢) Nos casos em que os estabelecimentos estejam inseridos em imoveis
classificados ou em vias de classificagdo, ou abrangidos por zonas de
protecdo dos mesmos, as Unicas referéncias publicitarias permitidas,
apenas quando inscritas na aba do toldo sdo as respeitantes ao nome do
estabelecimento e a sua atividade.

Artigo 16.°
Vitrina

1 — Entende-se por vitrina, o mostrador envidragado ou transparente,
embutido ou saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comer-
ciais, onde se expdem objetos e produtos ou se afixam informagoes.

2 — Na instala¢@o de uma vitrina devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupacdo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até¢ ao limite de 0.50 metros, medidos perpendi-
cularmente a fachada do estabelecimento, preferencialmente, junto a
entrada do estabelecimento;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos
de vaos de portas e de janelas, ou a outros elementos com interesse
arquitetonico e decorativo;

d) Integrar-se de forma harmoniosa e equilibrada na fachada do edi-
ficio;

e) Podera conter iluminagéo interior.

3 — A vitrina deve garantir uma integracdo equilibrada na fachada
dos edificios e uma boa relagdo com as caixilharias e as cores existentes
no estabelecimento e no edificio.

SECCAO III

Condigoes de instalagao de suportes publicitarios
e de afixagao, inscri¢éo
de difusdo de mensagens publicitarias

Artigo 17.°
Anuncios luminosos, iluminados, eletréonicos e semelhantes

1 — Entende-se por antincio eletronico, o sistema computorizado de
emissao de mensagens e imagens, com eventual possibilidade de ligagdo
a circuitos de TV e video e similares.

2 — Entende-se por antincio iluminado, o suporte publicitario sobre
o qual se faga incidir, intencionalmente, uma fonte de luz.

3 — Entende-se por antncio luminoso, o suporte publicitario que
emita luz propria.

4 — Na instalagao de anuincios luminosos, iluminados, eletronicos e
semelhantes devem ser respeitadas as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupacdo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 2.00 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio nio pode ser
menor do que 2.00 metros.

5 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas
eletronicos ou semelhantes instalados nas fachadas de edificios e em
espago publico, devem ficar, tanto quanto possivel, encobertas, e ser
pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

Artigo 18.°

Bandeira e mastro

1 — Entende-se por bandeira, a insignia, inscrita em plastico, papel
ou pano, de uma ou mais cores, identificativa de paises, entidades,
organizagdes e outros, ou com fins comerciais.
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2 — Entende-se por mastro-bandeira, o suporte integrado num mastro,
que tem como principal fungdo elevar a area de afixagdo publicitaria
acima dos 3 metros de altura e como fung¢@o complementar ostentar
uma bandeira.

3 — Na instalag@o de bandeiras, devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Em caso de ocupagédo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medido perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento;

b) As bandeiras ndo devem ultrapassar, por regra, as dimensdes de
2.0 metros por 1.0 metro;

¢) Devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em posicao
perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste;

d) As bandeiras s0 podem ser constituidas por material leve, mormente
plastico, papel ou pano.

Artigo 19.°
Bandeirola

1 — Entende-se por bandeirola, o suporte rigido que permanega
oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica.

2 — Na instalagdo de uma bandeirola devem ser respeitadas as se-
guintes condigdes:

a) Em caso de ocupagédo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento;

b) As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser co-
locadas em posigdo perpendicular a via mais proxima e afixadas do
lado interior do poste;

¢) A dimens3o maxima das bandeirolas deve ser de 0.60 metros de
largura e 1.00 metro de altura;

d) A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte mais
saliente da bandeirola deve ser igual ou superior a 2.00 metros;

e) A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou superior a 2.00 metros, sempre que colocadas em passeios;

Artigo 20.°
Cartaz

1 — Entende-se por cartaz, o suporte de carater temporario de papel ou
material similar de pequena ou média dimensdo destinado a divulgagio
de mensagem publicitaria.

2 — Na instalagdo de um cartaz devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagédo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.50 metros, medidos perpendicu-
larmente ao limite do prédio, dentro dos limites da fachada do mesmo;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) Os cartazes devem ser removidos pelos seus promotores no prazo
de 5 dias contados até ao término da data do evento, atividade ou pro-
mogao.

Artigo 21.°
Cavalete

1 — Entende-se por cavalete, o suporte ndo luminoso, localizado
junto a entrada do estabelecimento, destinado a inscri¢do de mensagens
publicitarias e informativas.

2 — Nainstalagdo de um cavalete devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 5.00 metros, medidos perpendi-
cularmente a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a
sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) O cavalete deve ser instalado, exclusivamente, durante o horario
de funcionamento do estabelecimento;

d) Quando colocado em zona de esplanada, passeio ou zona pedonal,
ndo prejudicar a seguranca do transito e dos pedes;

e) Néo prejudicar o acesso aos edificios contiguos.

Artigo 22.°
Chapa

1 — Entende-se por chapa, o suporte ndo luminoso, aplicado ou
pintado em paramento visivel e liso, cuja maior dimensdo ndo excede
0.80 metros e a maxima saliéncia ndo excede 0.05 metros.
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2 — Na instalagdo de uma chapa devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.05 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Apresentar dimensao, cores, materiais e alinhamentos, adequados
a estética do respetivo edificio;

¢) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;

d) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composigdo arquitetonica das fachadas.

3 — As chapas destinadas a publicitar a venda, ou o arrendamento
de edificios ou fra¢des auténomas, apenas podem conter informacao
relativa a identificagdo do vendedor ou da agéncia imobiliaria, ao objeto
do anuncio e ao telefone.

Artigo 23.°
Coluna ou totem

1 — Entende-se por coluna publicitaria, o suporte de forma predo-
minantemente cilindrica, dotado de iluminagao interior, apresentando,
por vezes, uma estrutura dinamica que permite a rotagcdo das mensagens
publicitarias.

2 — Entende-se por totem, o suporte publicitario, de informagéo ou
de identificag@o, singular ou coletivo, normalmente constituido por um
estrutura de dupla face, em suporte monolitico, podendo ser luminoso,
iluminado ou néo iluminado e conter motor que permita a rotagao.

3 — Nainstalag@o de uma coluna devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo, preferencialmente junto & sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) A distancia entre colunas ou totens instalados deve ser igual ou
superior a 20 metros.

4 — A composigdo deve salvaguardar a qualidade, funcionalidade e
seguranca do espago onde se insere.

5 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal pode
impor a eliminagdo ou restri¢do dos efeitos luminosos.

Artigo 24.°
Faixa ou fita

1 — Entende-se por faixa ou fita, o suporte de mensagem publicitaria,
inscrita em tela e destacada da fachada do edificio.

2 — Na instalagdo de uma faixa ou fita devem ser respeitadas as
seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada do
estabelecimento, até ao limite de 1.00 metros, medidos perpendicular-
mente a fachada do edificio, dentro dos limites da fachada do mesmo
preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1.20 metros;

¢) Nédo pode constituir perigo para a circulagdo pedonal e rodoviaria,
devendo a distancia entre a parte inferior da faixa ou fita e o solo ser
superior a 2.00 metros;

d) Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas 1 faixa ou fita.

Artigo 25.°
Letras soltas ou simbolos

1 — Entende-se por letras soltas ou simbolos, a mensagem publicita-
ria, ndo luminosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas
vitrinas, nas portas ou nas janelas.

2 — Nainstalagao de letras soltas ou simbolos devem ser respeitadas
as seguintes condigdes:

a) Em caso de ocupacdo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.50 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo preferencialmente junto a sua entrada;

b) Nao exceder 0.80 metros de altura e 0.15 metros de saliéncia;

¢) Niao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composic¢do arquitetonica das fachadas, sendo aplicados, diretamente,
sobre o paramento das paredes;
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d) Ter em ateng@o a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade
estética dos proprios edificios.

Artigo 26.°
Moldura

1 — Entende-se por moldura, o dispositivo estatico ou rotativo cons-
tituido por uma superficie delimitada em todos os seus lados, por uma
moldura afixada nas fachadas ou empenas dos edificios.

2 — Na instalagdo de uma moldura devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagédo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.50 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo;

b) Apresentar dimensdo, cores, materiais e alinhamentos, adequados
a estética do respetivo edificio;

¢) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composi¢do arquitetonica das fachadas.

d) Nao pode constituir perigo para a circulagido pedonal e rodoviaria,
devendo a distancia entre a parte inferior da faixa ou fita e o solo ser
superior a 2.00 metros;

Artigo 27.°
Mupi

1 — Entende-se por mupi, o suporte publicitario constituido por
estrutura com dupla face, estatico, dotado de iluminagao interior, com
portas de vidro ou acrilico e fixo ao pavimento por um prumo central
ou lateral, que permite a rotagdo de mensagens publicitarias.

2 — Na instalagdo de um mupi devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo inferior
a 1.20 metros.

¢) Composicao que salvaguarde a qualidade, funcionalidade e segu-
ranga, do espago onde se insere;

d) Area maxima de superficie publicitaria de 2.00 metros por
1.50 metros;

e) Largura do pé ou suporte no minimo com 40 % da largura maxima
do equipamento;

/) Superficie de afixa¢@o da publicidade ndo subdividida;

2) A distancia entre mupis instalados deve ser igual ou superior a
50 metros.

Artigo 28.°
Painel ou outdoor

1 — Entende-se por painel, ou outdoor, o suporte publicitario cons-
tituido por uma superficie para afixagdo de mensagens publicitarias
graficas ou eletronicas, estaticas ou rotativas, envolvido por uma mol-
dura, e estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, com ou sem
iluminagao.

2 — Na instalagdo de um painel ou outdoor devem ser respeitadas
as seguintes condigoes:

a) Em caso de ocupagédo de espaco publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior
a 1.20 metros;

¢) A estrutura de suporte do painel deve ser metalica e na cor que
melhor se integre no espago envolvente;

d) Ser nivelada, salvo quando se localize em arruamento inclinado,
caso em que se admite a sua disposi¢do em socalcos, acompanhando
de forma harmoniosa a pendente do terreno;

e) A superficie de afixacdo da publicidade ndo pode ser subdividida;

f) Obedecer as seguintes dimensdes:

i) 2,40 metros de largura por 1,70 metros de altura;
ii) 4,00 metros de largura por 3,00 metros de altura;
iif) 8,00 metros de largura por 3,00 metros de altura.

2) A distancia entre a parte inferior da moldura dos painéis e o solo
ndo pode ser inferior a 2.00 m.

h) As molduras dos painéis ndo poderao permanecer sem publicidade,
por um periodo superior a 10 dias;
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i) A distancia entre painéis ou outdoors instalados deve ser igual ou
superior a 20 metros.

Artigo 29.°
Pendio

1 — Entende-se por penddo, o suporte publicitario ndo rigido que
permaneca oscilante, afixado em poste ou estrutura idéntica.

2 — Na instalagdo de um pendao devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nio inferior
a 1.20 metros;

¢) Nio ficar balangado sobre a faixa de rodagem;

d) Quando ndo colocados na fachada, o seu balango ndo deve exceder
0.60 metros, devendo garantir uma altura minima de 2.00 metros entre
o solo e a parte inferior do pendao;

e) A distancia entre penddes instalados deve ser igual ou superior a
20 metros.

Artigo 30.°
Placa

1 — Entende-se por placa, o suporte publicitario ndo luminoso, apli-
cado em paramento visivel ou fixado diretamente no solo, sem emoldu-
ramento, para afixagcdo de mensagens publicitarias graficas, cuja maior
dimensdo ndo exceda 1.50 metros.

2 — Na instalagdo de uma placa devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo preferencialmente junto a sua entrada;

b) Apresentar dimensdo, cores, materiais e alinhamentos, adequados
a estética do respetivo edificio;

¢) Nio se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;

d) Nio ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitetonica das fachadas;

e) As suas dimensdes ndo devem exceder o maximo de
1.50 metros x 1.50 metros e maxima saliéncia de 0.10 metros;

/) Quando ndo colocados na fachada, o seu balango ndo deve exceder
0.60 metros, devendo garantir uma altura minima de 2.00 metros entre
o solo e a parte inferior do penddo;

3 — As placas destinadas a publicitar a venda ou o arrendamento de
edificios, ou de fragdes autonomas, apenas podem conter informagao
relativa a identificagdo do vendedor ou agéncia imobiliria, ao objeto
do antincio e ao telefone.

4 — As placas de proibigdo de afixagdo de publicidade devem res-
peitar as seguintes condig¢des:

a) Ser instaladas, preferencialmente, nos cunhais dos prédios, mas
nunca proximo das que designam os arruamentos;

b) Nao exceder as seguintes dimensdes: 0.30 metros % 0.30 metros x
% 0.03 metros.

Artigo 31.°
Tabuleta

1 — Entende-se por tabuleta, o suporte publicitario ndo luminoso,
afixado perpendicularmente a fachada do estabelecimento, que permite
a afixac@o de mensagens publicitarias em ambas as faces.

2 — Na instalag¢@o de uma tabuleta devem ser respeitadas as seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 1.20 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Por cada estabelecimento é permitido apenas uma tabuleta;

c¢) Apresentar dimensao, cores, materiais e alinhamentos, adequados
a estética do respetivo edificio;

d) Nio se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;

e) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitetonica das fachadas;

/) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo igual
ou superior a 2.00 metros;

2) Nao ficar balangado sobre a faixa de rodagem.
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Artigo 32.°
Tela ou lona

1 — Entende-se por tela ou lona, dispositivo de suporte de mensagem
publicitaria inscrita em tela, afixada nas empenas dos edificios ou outros
elementos de afixacdo.

2 — Na instalagdo de uma tela ou lona devem ser respeitadas as
seguintes condi¢des:

a) Em caso de ocupagdo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 0.30 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo preferencialmente;

b) Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas uma tela ou lona;

¢) Ndo podem ocultar ou serem afixadas em gradeamentos, varandas
ou quaisquer outras zonas vazadas;

d) Assegurar a manutengdo de modo a garantir a conservagao e es-
tética dos edificios.

Artigo 33.°
Vinil
1 — Entende-se por vinil, a inscrigdo de letras e outro tipo de simbolos
em material autocolante (vinil) numa superficie lisa.
2 — Na instalagdo de vinil devem ser respeitadas as seguintes con-
digoes:
a) Localizar-se nos vaos dos estabelecimentos;

b) As cores a utilizar devem ter em atenc@o a integridade estética
dos edificios;

Artigo 34.°
Mensagens publicitirias sonoras

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de
natureza comercial difundidas no estabelecimento e que possam ser
audiveis dentro dos estabelecimentos ou a partir do espago publico, cujo
objetivo imediato seja atrair ou reter a atengdo do publico.

2 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distdncia minima de 300 metros de edificios escolares,
durante o seu horario de funcionamento, de hospitais, de cemitérios e
locais de culto.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pelo
Regulamento Geral do Ruido e legislagdo conexa.

CAPITULO 11

Critérios a observar na ocupacio do espaco publico
e na afixaco, inscricio e difusio de mensagens
publicitarias sujeitas a licenca municipal

SECCAO1
Disposigoes gerais

Artigo 35.°
Objeto

O presente Capitulo estabelece os critérios a que esta sujeita a ocu-
pagdo do espago publico e a afixagao, inscri¢do e difusdo de mensagens
publicitarias de natureza comercial sujeitas a licenga municipal, nos
termos do disposto no artigo 14.° e seguintes, do presente Regulamento.

Artigo 36.°
Principios, deveres e proibi¢ées

Sem prejuizo das condigdes previstas nas secgdes seguintes, a ocu-
pagdo do espago publico e a afixagao, inscri¢do e difusdo de mensagens
publicitarias de natureza comercial sujeita a licenga municipal obedece
aos principios, deveres e proibigdes gerais previstos no Capitulo Il e IV,
do presente Regulamento, aplicavel com as devidas adaptagdes.
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SECCAOTI

Condigoes de instalagdo de mobiliario urbano

Artigo 37.°
Aparelho ar condicionado, sistemas AVAC, extratores e similares

1 — Entende-se por aparelho de ar condicionado, sistemas AVAC,
extratores e similares, os equipamentos combinados de forma coerente,
com vista a satisfazer um ou mais dos objetivos da climatizagdo, de-
signadamente arrefecimento, ventilagdo, aquecimento, humidificagao,
desumidificacdo e purificacdo do ar.

2 — E proibida a instalagio de aparelhos de ar condicionado, sistemas
AVAC, extratores e similares, nas fachadas dos edificios em situagdo
de ocupagdo do espaco publico, salvo em caso de comprovada impos-
sibilidade técnica, como tal aceite pela Camara Municipal, e desde que
referente a edificios existentes.

3 — A instalag@o de aparelhos de ar condicionado, sistemas AVAC,
extratores ¢ similares, quando excecionalmente admitida nos termos do
numero anterior, deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Integrar-se de forma harmoniosa e equilibrada na fachada do edi-
ficio;

b) Manter o alinhamento e enquadramento com os elementos de com-
posicdo da fachada, designadamente, vaos, sacadas ou varandins;

¢) Na auséncia dos elementos arquitetonicos mencionados na ali-
nea anterior, deve respeitar o alinhamento com outros elementos salien-
tes da fachada, designadamente, toldos, palas e suportes devidamente
licenciados;

d) Cumprir as demais condigdes previstas no Regulamento Municipal
de Urbanizagdo e Edificagdo.

Artigo 38.°
Escritorio/stand de vendas/promocoes

1 — Na instalag@o de escritorios/stand de vendas/promogdes devem
ser respeitadas as seguintes condigdes:

a) Deve ser definido um plano geral de ocupagdo prevendo o nimero
e a localizag@o das instalagdes, bem como do prazo previsto para a
ocupagao;

b) E permitida a ocupagdo da via publica com a colocagio de instala-
¢Oes temporarias de escritorios de venda de lotes ou apartamentos.

Artigo 39.°
Esplanada fechada

1 — Entende-se por esplanada fechada, a instalacdo no espago pu-
blico de mesas, cadeiras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras,
tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, destinados a
apoiar estabelecimentos de restauragdo ou de bebidas e similares, ou
empreendimentos turisticos, com uma estrutura envolvente de protecao
contra agentes climatéricos, mesmo que qualquer dos elementos da sua
estrutura seja rebativel, extensivel ou amovivel.

2 — A instalagdo de esplanadas fechadas deve deixar espagos livres
para a circulacdo de pedes nao inferiores a 1.20 metros, contados, res-
petivamente, a partir do edificio e do lancil.

3 — A materializagao da protegdo da esplanada fechada deve ser com-
pativel com o contexto cénico do local pretendido e a sua transparéncia
ndo deve ser inferior a 60 % do total da protegdo.

4 — O fecho de esplanadas deve ser, preferencialmente, feito através
de estruturas metalicas, podendo ser admitida a introdugao de elementos
valorizadores do projeto com utilizagdo de outros materiais, sem prejuizo
da ressalva do caracter sempre precario dessas construgdes, devendo
a nivel do sistema de cobertura salvaguardar o correto e necessario
isolamento actstico na esplanada.

5 — Os materiais a aplicar deverdo ser de boa qualidade, principal-
mente no que se refere a perfis, vdo de abertura e de correr, pintura e
termolacagem.

6 — Na aplicacdo do pavimento da esplanada fechada devera prever-
-se que a sua aplicacdo seja efetuada com sistema de facil remogao,
nomeadamente mdodulos amoviveis, devido a necessidade de acesso as
infraestruturas existentes no subsolo por parte do Municipio.

7 — A estrutura principal de suporte devera ser desmontavel.

8 — E interdita a afixacio de toldos ou sanefas nas esplanadas fe-
chadas.

9 — As esplanadas fechadas devem garantir a acessibilidade de pes-
soas com mobilidade condicionada.
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Artigo 40.°
Garrafas de gas

1 — A ocupacao do espaco publico com garrafas de gas, sem prejui-
zo da demais legislagdo aplicavel, apenas sera admitida nas seguintes
condigoes:

a) Em caso de ocupagédo de espago publico, ser contigua a fachada
do estabelecimento, até ao limite de 1.00 metros, medidos perpendicu-
larmente a fachada do estabelecimento, dentro dos limites da fachada
do mesmo, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo inferior
a 1.20 metros;

¢) S6 sdo permitidas garrafas de gas que se destinem a venda ao
publico, integradas num estabelecimento comercial devidamente li-
cenciado;

d) Os recipientes devem estar devidamente acondicionados em suporte
adequado, nomeadamente grades, de forma a garantir a sua protecdo
contra choques e a evitar o seu extravio;

e) A capacidade total dos recipientes ndo podera ultrapassar os
0.520 m®, apenas se admitindo a colocaciio méxima de 19 garrafas
pequenas (26 litros);

f) Devera ser colocado em local acessivel um extintor A, B, C de
6 kg;

2) No local deve ser colocada, no suporte das garrafas, uma placa de
sinalizagdo com os dizeres “Proibido fumar ou foguear;

h) No caso das garrafas ndo se integrarem na atividade do estabeleci-
mento comercial, sera apreciado o pedido, pela Camara Municipal tendo
em conta a fundamentagéo apresentada pelo requerente e as condigdes
do local pretendido.

Artigo 41.°
Maiquina de venda automatica

1 — Entende-se por venda automatica, o método de venda a retalho
sem a presenca fisica simultanea do fornecedor e do consumidor, que
consiste na colocagdo de um bem a disposi¢do do consumidor para que
este o0 adquira mediante a utilizagdo de qualquer tipo de mecanismo e
pagamento antecipado do seu custo.

2 — Na instalagdo de maquina de venda automatica devem ser res-
peitadas as seguintes condigdes:

a) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo inferior
a 1,20 metros;

b) Nio ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composigdo arquitetonica das fachadas.

Artigo 42.°
Pala

1 — Entende-se por pala, o elemento rigido de prote¢do contra agen-
tes climatéricos com, pelo menos uma agua, fixo aos parametros das
fachadas e aplicavel a vaos de portas, de janelas ou de vitrinas.

2 — Na instalagdo de uma pala devem ser respeitadas as seguintes
condigdes:

a) Restringir-se a vaos de estabelecimentos comerciais, restauragao e
bebidas, prestagdo de servigos ou empreendimentos turisticos;

b) Integrar-se de forma harmoniosa e equilibrada na fachada do edi-
ficio;

¢) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, frisos, socos, emolduramentos
de vaos e elementos arquitetonicos, decorativos ou estruturais;

d) Observar as seguintes dimensdes:

i) Nao exceder os limites laterais das instalagdes pertencentes ao
respetivo estabelecimento;

ii) Uma distancia do solo igual ou superior a 2,00 metros;

iii) O balango maximo deve ser de 2,00 metros.

e) A cor deve integrar-se nas caracteristicas cromaticas do edificio,
designadamente revestimentos da fachada, caixilharias ou gradeamentos;

/) Nao obstruir elementos de seguranga rodoviaria ou conduzir a sua
ocultagdo a distancia;

2) A pala ndo pode ser utilizada para pendurar ou afixar qualquer
tipo de objetos.

Artigo 43.°

Pilaretes

1 — Entende-se por pilaretes, os elementos metélicos ou de outro
material inerte, fixos, rebativeis ou retrateis, instalados no passeio ou
outro tipo de espago exterior, que tém como fung¢do a delimita¢do de
espagos.
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2 — A implantagao de pilaretes deve obedecer a um estudo prévio da
zona, de modo a abranger areas continuas de caracteristicas semelhantes,
salvaguardando as condi¢des de circulacgdo, acessibilidade pedonal e
rodovidria, bem como as normas técnicas para a melhoria da acessibi-
lidade das pessoas com mobilidade condicionada.

3 — O modelo de pilaretes a instalar deve ser aprovado pelo Mu-
nicipio.

4 — Em casos devidamente fundamentados os particulares podem
requerer licenga de ocupagido de espago publico para a instalagdo de
pilaretes, correndo por conta destes os custos com a respetiva instalacdo.

Artigo 44.°
Quiosque

1 — Entende-se por quiosque, o mobiliario urbano de construgido
aligeirada, composto de um modo geral por uma base, balcdo, corpo
e protegao.

2 — Podem ser fixados locais para instalagdo de quiosques, por de-
liberagdo da Camara Municipal, os quais sdo adjudicados através de
procedimento prévio, nos termos previstos no artigo 7.°, do presente
Regulamento.

3 — Os quiosques instalados pelo Municipio e cuja exploragdo tenha
sido objeto de adjudicacdo, apds o decurso do respetivo periodo de
tempo, incluindo o prazo inicial e as sucessivas renovagdes da licenca,
a propriedade do quiosque reverterd para o Municipio, sem direito ao
pagamento de qualquer indemnizagao.

4 — Os quiosques deverdo corresponder, obrigatoriamente, a tipos
e modelos que se encontrem definidos e/ou aprovados pelo Municipio,
sem o qual ndo sera possivel a sua instalagdo.

5 — Ainstalagdo de quiosques ndo podera constituir um impedimento
a circulacdo pedonal na zona onde se instale, nem a qualquer edificio
ou outro tipo de mobilirio urbano ja instalado.

6 — Apenas sdo permitidas mensagens publicitarias em quiosques
quando na sua concecao e desenho originais tiverem sido previstos
dispositivos ou painéis para este fim ou a solugdo apresentada produza
uma mais-valia do ponto de vista estético.

7 — O titular do direito de ocupagdo do quiosque devera efetuar os
seguros exigidos por lei, designadamente seguro contra incéndios.

SECCAO III

Condigoes de instalagao de suportes publicitarios
e de afixacao, inscrigao e difusao
de mensagens publicitarias sujeitas a licenciamento municipal

Artigo 45.°

Os suportes publicitarios (anuncio luminoso, iluminado ou eletronico,
baldo, insuflavel, zepelim, blimpe, bandeira, bandeirola, cartaz, cavalete,
chapa, coluna, faixa, fita, letras soltas ou simbolos, moldura, mupi,
painel, outdoor, pendao, placa, tabuleta, tela, lona, vinil e dispositivos
afins) e o mobiliario urbano (arcas e maquinas de gelados, brinquedo
mecanico e equipamentos similares, contentor para residuos, esplanada
aberta, estrado, expositor e vitrina, floreira, guarda-ventos, toldo e sa-
nefa) cujas mensagens publicitarias, ndo cumpram as alineas a), b), ¢)
e d) do n.° 3, do artigo 5.°, do Capitulo II do presente Regulamento,
ficam abrangidas pelos critérios subsidiarios definidos no capitulo 11,
e ainda pelas condigdes e restrigdes de afixagdo, inscri¢ao ou difusdo
estabelecidas nos artigos seguintes.

Artigo 46.°
Cartazes, panfletos, disticos autocolantes e similares

1 — Os cartazes e outros similares s6 podem ser afixados nos locais
proprios para o efeito, ndo sendo permitido o uso de cola que ndo seja
biodegradavel.

2 — Os cartazes, disticos autocolantes ou outros similares s6 podem
ser afixados utilizando fita autocolante e em locais do dominio publico
ou privado devidamente autorizados para o efeito.

3 — Poderao ser fixados cartazes, panfletos, disticos autocolantes
e similares nas vedacdes, tapumes, muros e paredes, ou distribuidos,
repetidamente, por unidade na via publica, desde que respeitados os
limites impostos pelo presente Regulamento.

4 — Os panfletos, cartazes, disticos autocolantes e similares devem
ser removidos pelos seus promotores ou anunciantes no prazo de 5 dias
uteis apos a ocorréncia do evento publicitado.

5 — Sem prejuizo da responsabilidade contraordenacional, em caso
de incumprimento do disposto no nimero anterior, o Presidente da
Camara Municipal pode determinar a execugéo coerciva dos trabalhos
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de remogao e de limpeza do respetivo local, a expensas dos promotores
ou anunciantes da publicidade.

Artigo 47.°
Campanha de rua

1 — Entende-se por campanha de rua, todos os meios ou formas de
publicidade, de carater ocasional e efémero, que impliquem agdes de
rua e o contacto direto com o publico, nomeadamente as que ocorrem
através de distribuigdo de panfletos, produtos ou outros objetos de acdo
promocional.

2 — A campanha publicitaria de rua apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 metros de edificios escolares, de
hospitais e similares, cemitérios e locais de culto, durante o seu horario
de funcionamento.

3 — As diferentes formas de campanha publicitaria de rua ndo devem
ocasionar conflitos com outras fun¢des urbanas, a salvaguardar, desig-
nadamente quanto as condi¢des de circulagdo pedonal e automoével, e a
salubridade dos espacos publicos.

4 — Salvo casos excecionais, o periodo maximo autorizado para cada
campanha de distribui¢do ¢ de cinco dias, ndo prorrogavel.

5 — No final de cada dia e de cada campanha ¢ obrigatéria a remo-
¢do de todos os panfletos, involucros de produtos, ou quaisquer outros
residuos resultantes da agdo publicitaria desenvolvida que se encontrem
abandonados no espago publico, num raio de 100 metros em redor dos
locais de distribuicao.

Artigo 48.°
Mensagens publicitirias em caixas multibanco

As condigdes de afixagdo e inscri¢do de mensagens publicitarias
nestes equipamentos, sdo objeto de licenciamento e devem respeitar as
normas constantes deste Regulamento.

Artigo 49.°
Sinalizacio direcional publicitaria

1 — Entende-se por sinalizagdo direcional publicitaria, pega mono
ou biface, com estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, ndo
luminosa, indicativa da proximidade de atividades ou instalagdes.

2 — Alocalizagdo, o interesse, o0 modelo tipo, a dimensao, as carate-
risticas e os critérios de colocagao das placas de sinalizagdo direcional
publicitaria sera apreciado caso a caso, obedecendo as especificagdes
do Decreto-Regulamentar n.® 22-A/98, de 1 de outubro, na sua redagdo
atual e demais normas aplicaveis sobre a matéria.

3 — O suporte do direcionador sera sempre cedido ao Municipio.

4 — O modelo podera ser definido pelo Municipio e ser imposto
em funcdo da atualizagdo e modernizagdo quer do design quer dos
materiais utilizados.

5 — Em situagdes excecionais, como eventos de caracter temporario,
poderdo ser admitidos outros modelos, adequados ao periodo de tempo
pelo qual se pretende a colocagao.

6 — Nao poderdo ser publicitadas atividades cujas instalagdes ndo te-
nha autorizag@o de utilizagdo compativel com a atividade publicitada.

7 — A Camara Municipal pode proceder a retirada das placas de
sinalizagd@o direcional, definitiva ou temporariamente, sempre que se
verifiquem situagdes que nao se coadunem com a existéncia das mesmas.

Artigo 50.°
Mensagens publicitarias em abrigos de transportes publicos

1 — O licenciamento da publicidade a afixar ou inscrever em abrigos
de transportes publicos sera precedido de concurso, ou hasta publica,
e tera por base a estimativa das necessidades deste tipo de mobiliario
no quadro do estabelecimento da rede e terminais nas zonas urbanas.

2 — As condigdes de afixag@o ou inscrigdo de mensagens publi-
citarias nestes equipamentos respeitardo as normas constantes neste
Regulamento.

Artigo 51.°
Mensagens publicitarias sonoras

1 — A difusdo de publicidade através de meios sonoros fixos ou mo-
veis ¢ objeto de licenciamento temporario, devendo observar-se os limites
impostos pelo Regulamento Geral do Ruido e legislagdo conexa.

2 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de na-
tureza comercial no espago publico, cujo objetivo imediato seja atrair ou
reter a ateng@o do publico, através de veiculo automdvel ou outro meio.
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3 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 metros de edificios escolares, de
hospitais ou similares, de cemitérios e locais de culto, durante o seu
horario de funcionamento, salvo se devidamente autorizada, através de
licenga especial de ruido.

4 — A publicidade sonora nao esta sujeita a licenciamento municipal
por ocasido de festas tradicionais, atividades desportivas, mercados e
feiras a realizar no concelho, sem prejuizo do respeito pelos limites
impostos no Regulamento Geral do Ruido e legislagdo conexa.

Artigo 52.°
Mensagens publicitarias méveis

1 — Entende-se por unidade movel publicitéria, o veiculo utilizado
como suporte de mensagens publicitarias.

2 — A afixagdo, inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias em
veiculos automoveis e/ou atrelados, transportes ptblicos e outros que
circulem ou se encontrem estacionados na area do Municipio de Vila
Verde, carece de licenciamento a conceder pela Camara Municipal, nos
termos do presente Regulamento e demais legislagdo aplicavel.

3 — Podera ser licenciada publicidade em veiculo que identifique a
empresa e a correspondente atividade, seus produtos, bens e servigos.

4 — Excecionalmente podera ser licenciada publicidade em veiculo
equipado com estrutura propria ou reboque, em circulag@o ou estacio-
namento, cuja finalidade principal seja a transmissdo de mensagens
publicitarias.

5 — O uso de material sonoro tera de observar as condigoes impostas
no Regulamento Geral do Ruido, no Cédigo da Publicidade e legislagao
conexa.

Artigo 53.°

Restricoes de inscri¢cao ou afixacao
de mensagens publicitarias méveis

1 — Nao pode ser autorizada a afixagdo ou inscri¢do de publicidade
se a mesma afetar a sinaliza¢@o ou identificagdo do veiculo e/ou se for
usado material refletor para fins publicitarios.

2 — S6 pode ser autorizada a afixagdio ou inscrigdo de publicidade em
viaturas caso o estabelecimento que publicitem e a atividade exercida
pelo mesmo, se encontrem devidamente licenciados.

3 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios ou
dispositivos salientes da carrogaria original dos mesmos.

4 — Nao ¢ permitida a projec¢@o ou langamento de panfletos ou de
quaisquer outros produtos a partir dos veiculos.

5 — A afixagdo de publicidade em veiculos de transporte publico de
passageiros esta sujeita ao disposto neste Regulamento, bem como as
disposigdes fixadas pela entidade competente.

6 — A unidade moével com afixagdo ou inscri¢do de mensagens pu-
blicitarias ndo pode permanecer estacionada no mesmo local publico,
por periodo superior a 8 horas.

7 — A unidade movel que seja emissora de som ndo pode estacionar
dentro dos aglomerados urbanos, salvo se tiver o equipamento de som
desligado.

8 — Nos transportes publicos, a inscri¢ao ou afixa¢do de mensagens
publicitarias, ndo pode, por questdes de seguranga, sobrepor-se ou cobrir
as superficies transparentes dos veiculos, designadamente, portas e
janelas, com excegao do vidro da retaguarda.

Artigo 54.°
Mensagens publicitarias aéreas

Nao ¢ permitido o licenciamento para a afixagdo de mensagens publi-
citarias em meios ou suportes aéreos, designadamente blimps, baldes,
insuflaveis e semelhantes, que utilizem zonas sob jurisdicdo de outras
entidades, exceto se o pedido de licenciamento, para além do que ¢
referido no artigo 18.°, do presente Regulamento for acompanhado de
documento a autorizar a colocacdo desse suporte publicitario, emitido
pela entidade competente.

Artigo 55.°
Mensagens publicitiarias em empenas

1 — A instalagdo de publicidade em empenas de edificios, deve res-
peitar as seguintes condigdes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo devem
exceder os limites fisicos das paredes exteriores que lhes sirvam de
suporte;
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b) Nao prejudicar o arejamento, iluminagéo natural e exposi¢@o solar
dos compartimentos do respetivo edificio;

¢) O motivo publicitario a instalar deve ser constituido por um tnico
dispositivo, ndo sendo, por isso, emitida mais do que uma licenga por
local ou empena.

2 — Nos edificios de comércio ou servigos, equipamentos e postos
de abastecimento de combustivel, ou quando se trate de promogdes
imobiliarias e de eventos culturais, ¢ permitida a instalago de telas nas
empenas, desde que:

a) Respeitem a campanhas de promogdo da atividade desenvolvida
no respetivo edificio;
b) A duragdo da instalacdo ndo exceda o periodo de 3 meses.

3 — A Camara Municipal pode condicionar a utilizagdo de cores ou
tonalidades, dimensionamento de suportes, imagens e outras inscrigoes,
ou alterar a percentagem de 4rea a utilizar como conjunto da mensagem
publicitaria, nos casos em que o suporte interfira no equilibrio da com-
posigdo arquitetonica do edificio onde se pretende a sua instalagdo ou
produza um impacto negativo na envolvente.

4 — A pintura de mensagens publicitarias em empenas somente é
permitida se a inscrigdo publicitaria, pela sua criatividade e originalidade,
for considerada um beneficio para o edificio.

Artigo 56.°

Mensagens publicitarias em telhados,
coberturas ou terracos

1 — Alinstalagdo de publicidade em telhados, coberturas ou terragos,
deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Nao obstruir o campo visual envolvente, tanto no que se refere a
elementos naturais, como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar, nao
devem assumir uma presenca visual destacada, importando que esteja
assegurada a sua sinalizagdo para efeitos de seguranga.

2 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em
telhados, coberturas ou terracos dos edificios, deve obedecer aos se-
guintes limites:

a) Nao exceder 1/4 da altura maior da fachada do edificio;

b) Nao exceder a altura de 5 metros;

¢) A sua cota maxima ndo deve ultrapassar, em altura, a largura do
respetivo arruamento.

3 — Em casos devidamente justificados a Camara Municipal pode
restringir o horario de funcionamento dos dispositivos ou determinar a
supressao dos seus efeitos luminosos.

Artigo 57.°
Mensagens publicitarias em edificios com obras em curso

1 — Na instalagao de lonas publicitarias em prédios com obras em
curso devem ser observadas as seguintes condigdes:

a) Devem ficar avangadas em relagdo ao andaime ou tapumes de
protecao;

b) As obras deverao estar devidamente licenciadas, de acordo com o
Regime Juridico de Urbanizagao e Edificagdo;

¢) Salvo casos devidamente fundamentados, esta publicidade so po-
dera permanecer no local até a conclusdo da obra;

d) O termo da licenga de publicidade ndo podera exceder o previsto
no alvara de licenga de construcéo.

CAPITULO IV
Critérios adicionais

Artigo 58.°
Objeto

O presente Capitulo consagra os critérios adicionais definidos pelas
entidades com jurisdi¢do sobre a area do espaco publico a ocupar, bem
como sobre os locais onde a publicidade ¢ afixada ou inscrita, nos termos
do n.° 6, do artigo 11.°, do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, na
redacdo introduzida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro e
do artigo 3.°-A, da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto.
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Artigo 59.°
Critérios

1 — A afixagio ou inscrigio de publicidade na proximidade das
Estradas Nacionais constantes do Plano Rodoviario Nacional fora dos
aglomerados urbanos ¢ aplicavel a legislagdo especifica em vigor, con-
jugada com o disposto no presente Regulamento.

2 — A afixag@o ou inscrigdo de mensagens publicitarias na proximi-
dade da rede de estradas nacionais abrangidas pelo n.° 3, do artigo 1.°,
daLein.® 97/88, de 17 de agosto, e ulteriores alteragdes, deve obedecer
aos seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou os seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalacdo ou
manutenc¢ao das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio
licenciamento das “Estradas de Portugal, S. A.”;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverao interferir com as
normais condigdes de visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranca;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na direcdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir fonte de ilumi-
nagdo direcionada para a estrada capaz de provocar encandeamento;

/) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar
as quatro candelas por metro quadrado;

2) Nio deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinaliza¢do e seguranca da estrada;

h) A afixagdo ou inscri¢do das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os Orgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulacdo de pedes em segurangca,
nomeadamente os de mobilidade reduzida, ndo podendo ser inferior a
1.5 metros, a zona de circulagdo pedonal livre de qualquer mensagem,
ou suporte publicitario.

3 — A publicidade que ndo esteja prevista na defini¢do do n.° 3, do
artigo 1.°, da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redagdo dada pelo do
Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril, continuara a estar sujeita a prévia
autorizagdo da “Estradas de Portugal, S. A.”, nos termos do disposto no
n.° 2, do artigo 2.°, da mesma Lei.

CAPITULOV
Ocupacbes temporarias

Artigo 60.°
Unidade movel ou amovivel

1 — E permitida a ocupagio do espago piblico com unidades méveis
ou amoviveis, nomeadamente tendas, pavilhdes e outras instalagdes
similares, cuja localizag@o ficara sujeita a aprovagdo da Camara Mu-
nicipal.

2 — A ocupacdo da via publica ¢é circunscrita ao espago ocupado
pelas respetivas unidades moveis ou amoviveis e pelos contentores para
recolha de residuos solidos urbanos e ou reciclagem.

3 — O espaco publico circundante deve ser mantido em perfeito
estado de higiene e limpeza.

Artigo 61.°
Ocupacgoes periodicas

1 — A ocupagdo do espago publico com instalacdo de estruturas
destinadas a instalac@o de recintos itinerantes (circos ambulantes, pragas
de touros ambulantes, pavilhdes de diverséo, carrosséis, pistas de carros
de diversdo e outros divertimentos mecanizados), recintos improvisados
(tendas, barracdes, palanques, estrados e palcos, e bancadas provisorias),
espetaculos e similares, exposi¢ao e promocdo de marcas, campanhas
de sensibilizagdo ou similares, s6 é possivel em locais autorizados pelo
Municipio e mediante o pagamento da respetiva taxa de ocupagdo do
espago publico.

2 — As instalagdes e anexos devem apresentar-se, sempre, em bom
estado de conservagdo e limpeza.

3 — Verificando-se a existéncia de animais, os mesmos devem ser
alojados num unico local, fora do alcance do publico.

4 — A arrumagao de carros e viaturas de apoio deve ser feita dentro
da area licenciada para a ocupagao.

5 — Durante o periodo de ocupagdo, o titular da respetiva licenga
fica sujeito ao cumprimento do Regulamento Geral do Ruido e le-
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gislag@o conexa, estando, igualmente, sujeito as disposi¢des legais e
regulamentares aplicéveis, designadamente no que respeita a utilizagao
de publicidade sonora e luminosa, a mobilidade, higiene, seguranga,
salubridade e gestdo de residuos.

Artigo 62.°
Ocupacées ocasionais

A ocupagao ocasional do espago publico deve ser protegida em relagao
a area de exposic¢ao, em toda a zona marginal do espago publico, sempre
que as estruturas possam afetar, direta ou indiretamente, a envolvente
ambiental.

Artigo 63.°
Ocupacgio de carater cultural

A ocupagao do espago publico para o exercicio de atividades artisticas,
designadamente pintura, caricatura, artesanato, musica, representagao e
afins, deve respeitar as seguintes condigoes:

a) Nido exceder o prazo de 7 dias, renovavel;

b) Nido exceder a area de 4 m2, por individuo;

¢) Nao decorrer em simultineo ou prejudicar outras atividades ou
eventos de iniciativa municipal;

d) As estruturas e todo o equipamento devem respeitar a drea demar-
cada e apresentar-se em bom estado de conservagao e limpeza;

e) Cumprir as normas técnicas para melhoria da acessibilidade das
pessoas com mobilidade condicionada.

Artigo 64.°
Ocupacio de carater turistico

A ocupacgdo do espago publico com carater turistico, designadamente
para venda de servigos, como passeios, visitas guiadas, aluguer de
bicicletas ou veiculos elétricos, e servigos similares, deve respeitar as
seguintes condigdes:

a) Nao exceder o prazo de um ano, renovavel,
b) Nao decorram em simultineo, ou prejudiquem outras exposicdes,
atividades ou eventos de iniciativa municipal;
c) As estruturas e todo o equipamento devem respeitar a area demar-
cada e apresentar-se em bom estado de conservacao e limpeza.
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MUNICIPIO DE VILA REAL

Edital n.° 250/2016

Regulamento Municipal de Atribuicio de Apoio ao Arrendamento

Eng. Rui Jorge Cordeiro Gongalves dos Santos, Presidente da Ca-
mara Municipal de Vila Real, torna publico que, promovida que foi
a consulta publica nos termos previstos no artigo 101.° do Coédigo do
Procedimento Administrativo, do Projeto do Regulamento Municipal de
Atribui¢do de Apoio ao Arrendamento, através da sua publicagdo no site
institucional do Municipio de Vila Real conforme edital n.° 63/2015 de
25 de novembro de 2015 e na 2.? série do Didrio da Republica conforme
Aviso n.° 14840/2015 de 18 de dezembro de 2015, pelo periodo de
30 dias uteis, foi o referido regulamento aprovado definitivamente por
deliberagdo do Executivo Municipal de 05 de fevereiro de 2016 e pela
Assembleia Municipal em sessdo realizada em 26 de fevereiro de 2016,
publicando-se em anexo a sua versdo final, nos termos e para os efeitos
do disposto no artigo 139.° do Codigo do Procedimento Administrativo,
o qual entrara em vigor no dia seguinte ao da publicagdo do presente
edital na 2.* série do Didrio da Republica, podendo ser consultado no
site institucional do Municipio em www.cm-vilareal.pt.

8 de marco de 2016. — O Presidente da Camara Municipal de Vila
Real, Eng. Rui Jorge Cordeiro Gongalves dos Santos.

Regulamento Municipal de Atribuicédo
de Apoio ao Arrendamento

Preambulo

O direito a habita¢do estd consagrado na Constituigdo da Republica
Portuguesa, determinando que “todos tém direito, para si e para a sua
familia, a uma habitagdo de dimensdo adequada, em condi¢des de hi-
giene e conforto e que preserve a intimidade pessoal e a privacidade
familiar.”



